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REPORTAJES / MAS DE 10.400 HECTAREAS ESTAN DEDICADAS AL HONGO

Teruel, la gran reserva_

mundial de la

Ve Aa

Maria Martiny Ricardo Forcadell, supervisando las cifras en una parcela dedicada al cultivo trufero

«
fa

La provincia es lider en terrenos destinados al cultivo de “Tuber
melanosporum’y las diez comarcas cuentan con fincas con encinas

Teruel tiene actualmente 10.404 hectéreas
dedicadas a la produccion de trufay mas del
70% de sus municipios, 167 de un fofal de
2306, tiene hectdreas. Se trata del lugar del
mundo con més terrenos destinados a este
cultivo y hay fincas distribuidas por las diez
comarcas, aunque sin duda la mayor concen-
tracion estd en la de Gudarjavalambre, con
el 64,3% del total gracias a sus 6.689,43
hectdreas. Lla Comunidad de Teruel estd por
encima del millar de hectareas y aglutina casi
el 13% del computo total.

En cuanto a los municipios, hay 167 que
fienen carrascas micorrizadas plantadas,
aunque la superficie es diversa y va desde
unos pocos centenares de metros cuadrados
en algunas localidades a las plantaciones de
mayor tamafio, varias de ellas concentradas
en Albarracin, donde hay una que roza las
100 hectéreas.

la altitud es la que marca el limite poder
sacar provecho de las encinas micorrizadas y
los pueblos que se quedan fuera son bien por
su elevada alfitud, por encima de los 1.500

S TERUEL

El 70% de los municipios
furolenses fienen parcelas
para la produccion del
diamante negro, aunque
las dimensiones
son variables

metros, o por estar por debajo de los 300
mefros. También inciden ofros aspectos, se-
gun argumentan los investigadores, como la
existencia de ofros cultivos rentables o la pen-
diente de las extensiones agricolas.

los datos han sido recopilados de for-
ma pormenorizada el marco del proyecto
Hidrotuber, financiado a partir del Fondo
de Inversiones para Teruel y en el que estan
frabajando los investigadores turolenses Ri-
cardo Forcadell y Maria Martin. El proyec-
to persigue dos objefivos, por un lado co-

nocer la realidad de la extension trufera fu-
rolense y por ofro profundizar en los aspec-
tos que afectan al riego con el fin de mejo-
rar su gestion.

los investigadores indican que a la hora
de recopilar los datos han contado con la co-
laboracion del Servicio Provincial de Medio
Ambiente. Ademas, han llevado a cabo un
trabajo de mapeo de fodas las hectareas. A
partir de las imégenes del Plan Nacional de
Ortofotografia aérea se ha recorrido desde el
cielo toda la provincia seleccionando los re-
cinfos plantados con carrascas. Todo ello se
ha acompafiado de un ingente trabajo de
campo para corroborar la informacién reco-
pilada a fravés de la fotografia aérea.

Forcadell asegura que se frata de un culti-
vo que estd en continuo crecimiento y actual-
mente hay varias plantaciones que se estén
iniciando, por eso, plantea que serfa conve-
niente actualizar los datos cada cinco afios.
Recalca que seria cuestion de actualizar las
nuevas dreas que se sumen a los datos ya
existentes.



La investigadora Marfa Martin matiza que, aunque hay
muchas parcelas de pequefio famafio, también hay cada
vez mdés grandes y fecnificadas. “Teruel se puede tomar
como referente mundial en el modelo de fruficultura porque
ha apostado por la profesionalizacion”, explica.

La trufa no es el cultivo que mas superficie ocupa de la
provincia de Teruel, ni mucho menos, pero “si se fiene en
cuenta la rentabilidad, igual cambian las tornas, porque
mientras que de una hectérea de cereal se sacan unos po-
cos cienfos de euros, de la trufa se obtienen varios miles”,
especifica el encargado de desarrollar el trabajo de cam-

‘ Gestiones referentes al mundda
‘ Espora - Desplazamiento con r
‘ Zahori / Georadar

‘ Exportadores de trufa negra e

SINCE 1984

Referencia en el modelo de agricultura

po, Ricardo Forcadell. La productividad de una hectérea
de trufa es muy variable y oscila entre los Oy los 80 kilo-
gramos. Las fincas estén cada vez mds tecnificadas, dis-
ponen de mds recursos y entre los agricultores hay un ele-
vado grado de profesionalizacién: “Eso nos hace desta-
car en el resto del mundo”, concluye Martin.

La rentabilidad del cultivo ha incrementado el valor de
las fincas en zonas truferas y en el cogollo donde se cria el
diamante negro los precios pueden superar los 20.000
euros por hectdarea, cuando la media para el secano pro-
vincial estd entre los 2.000 y os 3.000, apunta Forcadell.

28 TERUEL
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LA TRUFICULTURA
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LOS 10 MUNICIPIOS CON MAS HECTAREAS

K sorrion 221277 ha

EXN Albentosa 1.296,31 ha

La Puebla de Valverde 695,00 ha

Manzanera 631,16 ha

__ 5°  San Agustin 455,44 ha

- , _ 6°  Mora de Rubielos 403,64 ha

P L J 7°  Albarracin 350,71 ha

" i = 18 Formiche Alto 30477 ha

casmser.as O™ s 4 m Monreal del Campo 196,10 ha

I e P I Terue 189,16 ha
[ S DATOS POR COMARCAS

il Tomede pefarrova n Gudar-Javalambre 6.689,43 ha

) m Comunidad de Teruel 1.343,09 ha

Jiloca 897,76 ha

<> <IN PLANTACIONES 4°  Sierra de Albarracin 428,85 ha

, 5°  Maestrazgo 289,18 ha

<> WENOS DE T HECTAREA 6° (Cuencas Mineras 285,23 ha

<> 1 A 100 HECTAREAS 7° Matarrofia 246,19 ha

< 1004 200 HECTiREAS K2 “Bajo Aragon 130,16 ha

<> 200 A 500 HECTAREAS 9° " Andorra Sierra de Arcos 69,47 ha

10° Bajo Martin 25,44 ha

<> 500 A 1.000 HECTAREAS

‘ MAS DE 1.000 HECTAREAS

TOTAL

MAYOR SUPERFICIE

97 ha

La parcela més grande de carrascas
truferas fiene 97 hectdreas y se
encuentra en Albarracin.

MUNICIPIOS

167

En toda la provincia hay un tofal
de 167 poblaciones que tienen
plantadas carrascas truferas.

MAYOR ALTITUD

1.500m 300 m

10.404,81 ha

MENOR ALTITUD

Alcaiiiz a 300 metros tiene las

Las carrascas a mayor altitud de
Teruel estdn en Mosqueruela o

1.500 m sobre el nivel del mar. provincia de Teruel.

ALTITUD MEDIA

900/1.200 m

La altitud media idénea para el culfivo de carrascas se encuentra entre los
900y 1.200 metros. Muchas comarcas de la provincia de Tervel se mueven

en ese rango de altura.

plantaciones a menor altitud de la

@

FUENTE: Proyecto FITE Hidrotuber INFOGRAFIA: Ratl Martin  Diario«@eruel
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Trufa con acento

turolense

El liderazgo se mantuvo en
2024 aunque la facturacion
cayd 4,4 millones de euros
con respecto a 2023

11,7

millones de euros

es la cifra de negocio
en exportacion de trufa
de las empresas de la
provincia de Tervel

la provincia de Teruel mantuvo en 2024 su
hegemonia en cuanto a exportacién de trufa,
pero el volumen de negocio cayd hasta los
11,7 millones de euros de facturacién frente a
los 16,1 -4,4 millones menos- de 2023, que
ya fue calificado de “afio malo” para el culti-
vo. Los datos proceden de la web de la Secre-
taria de Estado de Comercio de estadisticas
de comercio exterior de mercancias de Espa-
fiay son fodavia provisionales.

Hay que tener en cuenta que el balance se
realiza de forma anual, mientras que una mis-

Teruel es la principal potencia de exportacién de trufa en Espafia. Fernando Martinez Pefia ma campafa abarca dos ejercicios diferen-

FERRETERIA
TERUEL
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fes, puesto que se inicia en noviembre y con-
cluye en marzo. los dafos de esfos primeros
meses de 2025 muesiran una exportacion de
Tuber melanosporum de 6,97 millones desde
la provincia de Teruvel. Las cifras correspon-
dientes al presente ejercicio son fambién pro-
visionales.

En el afio 2024 sali¢ de las empresas de
Tervel el 79% de toda la frufa exportada en
Aragon y el 36,27% de la espaiiola. En cuan-
to al principal pais al que se vendié fue, un
afio mdés, Francia, que en 2024 aglutiné el
45,9% de la exportacion total y un volumen de
negocio cercano a los 5,4 millones de euros.
Le siguid en importancia ltalia, con 3,85 millo-
nes de valor de exportacion, un 33% del fotal.
El volumen de ventas al resfo de paises es mu-
cho menor, ya que el fercero en relevancia es
Alemania, con apenas 520.000 euros.

Peso

Si se fienen en cuenta los datos de foneladas
exportadas, las cifras de 2024 con respecio a
2023 son de una tonelada de diferencia, se-
gun los datos facilitados por la Secrefaria de
Estado de Comercio de esfadisticas de comer-
cio exterior de mercancias de Espaiia. Asf, en
2024 se exportaron 26,1 toneladas por un
valorde 11,73 millonesy en 2023 la cifra fue
de 25,1, por 16,12 millones de euros.

El volumen de toneladas que salieron de
las fronteras espafolas procedentes de Teruel
en 2022 fue de 40,5 y el volumen de nego-
cio alcanzé los 17,43 euros. Estas cifras re-
flejan a la perfeccién la diferencia de precio
enfre unos anos y ofros puesto que mientras
que en 2022 se quedd en 430 euros por kilo
de media, en 2023 superd los 640 y en
2024 r0z6 los 450 euros.

(é' )tu bergen
4 laboratorio de truficultura

SERVICIOS

@ Control de plantas micorrizadas (PCR incluida)

@ Estudio genético de suelos y control de micorrizacién en plantaciones

@® Anadlisis genético de trufas y esporas

@ Anidlisis fisico-quimicos de suelos y de agua

www.tuberg

Teléfono: 651996
info@tubergen.e

En cuanto a las provincias con mds volu-
men de exportacién, Tervel aglutiné en 2024
el 36,27% del total nacional, una cifra que
supone una caida de mas del 10% con res-
pecfo al afio anterior, pero que le sigue man-
feniendo a la cabeza de los principales focos
de venta de frufa negra.

La siguienfe en cuanfo a negocio de co-
mercializacion en el extranjero es Lleida, con
5,6 millones de euros y el 17,3% del volumen
fofal de negocio nacional en este secfor. Es
practicamente la misma cifra que el afio ante-
rior, aunque supone una caida de & punfos
con respecto a los datos de 2022. En el fer
cery cuarto puesto, con 10,2y 9,5% sobre el
fofal nacional estén Valencia y Huesca, que sf
mantiene précticamente las cifras de los lf-
mos anos.

Hay que tener en cuenta que, aunque las
cifras son representativas, no corresponden al
fofal de ventas de las empresas turolenses, si-
no sélo a las que se han producido fuera del
ferritorio nacional.

Pese a la caida de las ventas en Teruel, si-
gue esfando a la cabeza como provincia ex-

portadora. Desde 2019 més del 40% de Tu-

ber melanosporum que se ha vendido fuera
ha salido de empresas de Teruel, que empe-
zaron a ganar peso ya a partir de 2012.

El presidente de Atruter, la Asociacion de
Recolectores y Cultivadores de Trufa de Te-
ruel, Daniel Brito, indicé que la caida de las
cifras puede esfar vinculoda a la mala cose-
cha derivada de la sequia, que ya se acumu-
16 en los dos afios anteriores, 2023 y 2024.
Las previsiones para esta campaia son mejo-
res puesto que las lluvias registradas en los
primeros meses del afio pueden ayudar al
desarrollo de los frutos.

Il tartufo de Italia
reina en EEUU

Llas empresas italianas tienen
copado el mercado de los Es-
tados Unidos y no sélo son las
que mas venden de Europa, si-
no las que lo hacen a mejor
precio. Espafia ocupa el se-
gundo puesto de Europa, por
delante de Francia, pero a una
gran disfancia de los exporta-
dores italianos. En el afio
2024 un total de 22,17 tone-
ladas de trufa italiana viajaron
a Estados Unidos y el precio
medio de venta fue algo supe-
rior a los 754 euros. Desde Es-
pafia se vendieron 5,48 tone-
ladas a un precio medio infe-
rior a los 500 euros, mientras
que Francia comercializo casi
seis toneladas a un precio al-
go superior a los 400 euros.
Sin embargo, los que mas par-
tido le sacaron a cada kilo de
trufa que cruzo el charco fue-
ron los alemanes, que en
2024 apenas vendieron 210
kilos pero lo hicieron a més de
Q00 euros por kilo. Otros de
los pafses desde los que se
han llevado trufas a los Esta-
dos Unidos son Croacia, con
2,86 toneladas el pasado afio
y un volumen de negocio de
1,66 millones.
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w REPORTAJES / LOS DATOS DE EXPORTACION

*Datos provisionales
**Datos correspondientes
solo a la primera parte de la campafia

TRUFA NEGRA

DE TERUEL AL MUNDO

CIFRAS COMPARATIVAS DE EXPORTACION
DE TRUFA EN LA PROVINCIA

HISTORICO DE EXPORTACIONES DE TRUFA (Cifras en miles de euros)

% DE TERUEL : % DE TERUEL % DE TERUEL ) % DE TERUEL
ANO TERUEL | ARAGON | SOBRE ARAGON ESPANA | SOBRE ESPANA | | ANO TERUEL | ARAGON |SOBRE ARAGON ESPANA | SOBRE ESPANA
2002 449,79 756,39 59,5% 10.031,25 4,48% | (2014 1.518,11 1.983,50 76,5% 6.655,37 22,81%
2003 288,37 547,68 4,7% 9.813,21 293% | [2015 2.385,40 3.568,29 66,8% 9.475,96 25,17%
2004 443,26 850,51 52,1% 10.369,24 424% | 2016 | 3.259,82 | 4.486,01 72,6% 12.292,17 26,51%
2005 434,60 456,34 95,2% 8.939.19 4.86% | (2017 5.871,53 7.890,48 74,4% 18.914,11 31,04%
2006 298,50 462,12 64,6% 6.390,6 4,67% | 2018 4.871,92 6.880,89 70,8% 17.418,77 27,96%
2007 269,91 768,88 35,1% 5.878,6 459% | |2019 | 8.588,65 | 10.783,25 79,6% 20.499,89 41,59%
2008 220,90 640,57 34,5% 6.673,87 3,30% | (2020 8.668,14 | 10.355,73 83,7% 18.282,65 47 A1%
2009 0,02 469,20 0% 4.860,98 0,0004% | 2021 |12.77516 | 15.22557 83,9% 25.976,89 49,18%
2010 467,07 512,30 91,2% 429514 10,87% | (2022 |17.430,45 | 21.044,38 82,8% 35.321,83 49,34%
2011 532,32 902,58 58,9% 5.611,52 9,48% | (2023 |16.109,41 | 19.274,19 83,58% 37.771,07 46,54%
2012 888,85 1.151,34 77,2% 5.195,39 17,10% | [2024* | 11.736,47 | 14.838,80 79,09% 32.359,40 36,27%
2013 892,82 | 1.387,30 64,3% 5.608,11 15,92% | [2025*| 6.970,93 | 8.169,54 85,32% 16.934,59 41,16%
20.000
—— i | EXPORTACIONES DE TRUFA 17430
— o | DESDE ARAGON (Cifras en miles de euros) 5109
15.000
12775
11737
10.000
8588 8.668
6970
5871
5,000 4871
— 35 a1 | 308
158 | ] 227 1.780 2,030 - 2377
|19 306 288 259 443407 434 ), 298163 269498 290 419 0949 467 45 33970 8. 262 498 | 4 I Ias |235 ol 3] has] 1iss
0200 72003 | 2004 \ 2005 [ 2006 | 2007 [ 2008 | 2009 | 2010 | zon 02 | 2013 \ 2014 \ 2015 \ 20]6 \ 2017 [ 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 \ *2024 \**2025

PRINCIPALES PAISES DE EXPORTACION DE TRUFA DE TERUEL (Cifras en miles de euros)

PAIS 2019 2020 2021 2022 2023 | 2024* | OTROS PAISES 2019 2020 2021 2022 2023 *2024
1° Francia 451532 | 415040 583460 | 824602 | 9.62871 | 538747 | Rumania 0 0 6,45 10,28 145,63 166,93
2 alia 239321 | 303141 | 53591 | 69179 | 414108 | 385070 | Chie 0 0 0 0 0 | 1827
3 Nemania 64,62 o7 | 3909 | 4e42 | iz | s | EW S 1507 [ 10379 97,68 15 ST IR
#Bélgica 168,05 98,44 s | amer | S0 | ases | - 0 0 560 L

' ' ' ' ' 2% 1 Suecia 91,18 7,43 9473 84,43 67,56 27,45
5" Dinamarca i 1535 21285 | 65155 | 41035 | 45414 " poi Unido 50423 | 505,20 380,94 336,59 | 25069 3,60

PROVINCIAS DE ESPANA QUE MAS TRUFA EXPORTAN (Cifras en miles de euros)

PROVINCIA 2019 | TOTAL 2020 | TOTAL 2021 | TOTAL 2022 | TOTAL 2023 | TOTAL |  *2024| TOTAL| **2025 | TOTAL
1. Teruel 8.58865 | 4189% | 866814 | 47A% | 1277516 | 49,18% |  17.43045| 4934% | 1600941 4654% | 1173697| 362% | 697093 | 41,16%
2. Leida 398375 | 1943% | 363675 | 1989% | 575777 | 2206% | 822831 | 2329% | 601606 | 17,38% | 562555 173% | 276219 | 1631%
3. Valencia 264964 | 12,92% 1.855,37 | 10,14% 1.689,40 6,5% 2.504,57 | 7,09% 4.357,80 | 12,59% 3.306,84 | 1021% 1.69545 | 10,01%
4, Huesca 2.030,61 9,9% 1.360,03 | 7,43% 2.327,83 8,96% 3.455,52 | 9,78% 3.141,20 | 9,07% 3.086,87 9,5% 1.198,61 1,07%
5. Barcelona 204,47 0,99% 149,52 | 0,82% 678,83 2,61% 980,22 | 277% 2.366,08 6,83 671,93 2,07% 671,93 9,96%
TOTAL ESPANA | 20.499,89 18.282,65 25.976,89 35.321,83 37.771,07 32.359,40 16.934,59

Fuente: Datacomex (web de la Secrefaria de Estado de Comercio de estadisticas de comercio exterior de mercancias de Espaiia) Infografia: Radl Martin Diario «@eruel
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La fierra habla y Europa
escucha: la IGP esté a
punfo de ser una realidac

2024

diciembre

es el momento en el que
se firmé la Proteccién
Nacional Transitoria

Atruter confia en que
el sello de calidad se
materialice muy pronfo

la Indicacién Geogrdfica Protegida Trufa
Negra de Teruel estd en su recta final. Des-
pués de que el consejero de Agriculiura, Ga-
naderia y Alimentacion del Gobierno de
Aragén, Javier Rincédn, firmara en diciembre
de 2024 en Tervel la orden por la que la Co-
munidad Auténoma de Aragédn oforga a la
marca Trufa de Teruel la Proteccion Nacional
Transitoria [P.N.T.), la documentacion se en-
vié a Europa. Tras ese paso, en Teruel se han
llevado a cabo las modificaciones solicito-
das y ahora mismo, y segin confirmé el pre-
sidenfe de la Asociacion de Recolectores y
Cultivadores de Trufa de Teruel, Atruter, Da-
niel Brito, estdn a punto de obtener el visto

La Trufa Negra de Teruel tendrd pronto la Indicacién Geogréfica Protegida. Fernando Martinez Pefia

bueno definitivo.

Con esa firma de diciembre del afio pasa-
do ya era posible efiquetar frufa con el distinti-
vo de la IGP para comercializar en el merco-
do nacional, y en breve confian en poder co-
locar ese marchamo ya también para la trufa

que sale de las fronteras espafiolas, que es la
mayor parte de la que se recolecta en Teruel.
Entre los requisitos que se establecieron el
pliego de condiciones es que toda la Trufa
Negra de Teruel IGP deberd ser de la especie
cultivada, recolectada, calificada y envasa-

da en la provincia de Teruel. las plantacio-
nes deberdn estar inscritas vy, para asegurar
la calidad y el origen del producto habrd un
sistema de control y certificacion que garanti-
zard la trazabilidad en las sucesivas fases,
desde el cultivo hasta la comercializacion.
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™o =
- RECAMBIOS ¥ REPARACIONES TERUEL S.L
f AVENIDA SAGUNTO, 74 (TERUEL)
.« Reparaciones a domicilio de camaras refrigeradoras
(todas las marcas)
= . Venta de armarios de refrigeracién y congelacion destinados
+— a conservacion de trufa
L ke PO "« Soluciones para profesionales del sector y usuarios particulares
Horario: De lunes a viernes Thno: 978 60 91 19
09:00 a 14:00 y 16:00 a 19:00 safteruel@satfervel.as
www.satteruel.es
° savemoh §Y3N beko johnson @




g REPORTAJES / SITUACION DE LAS PLANTACIONES TRUFERAS ESTABLECIDAS EN TIERRAS AGRARIAS REFORESTADAS
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Casi mil hectéreas se plantaron como reforestacion y
Fofografio: Alicia Berfolin ahora se buscan férmulas para arrancar las no productivas

Las primeras carrascas que se plantaron hace ) desde el Servicio Provincial de Medio Am-
ya fres décadas o incluso mds, han mermado Son p/ClﬂfClCIOHGS que se bienfe se estd frabajando para buscar férmu-
considerablemente la prgducoon. los t_ruflcu|- llevaron a cabo entre las que permitan la renovacion de estos drbo-
tores han probado con diferentes manejos pe- - les de forma que se planten otros. Con ello se
ro, hasta chora, la Unica solucién pasa por los anos 1996 y 1998 lograré mantener el uso forestal de esos terre-
arrancarlas y renovar la p\on.Toaon. Sin em- y confaron con CIyUC/CIS nos pero, ala vez, que s produzcan trufas.

bargo, una parte de esas encinas se sembra- ' En fofal en la provincia de Teruel hay entre
ron con subvenciones destinadas a la refores- para convertir terrenos 650y 1.000 hectéreas que entre los afios
tacion, por lo que no podian ser refiradas. agrarios en forestales 1996 y 1998 se acogieron a esas ayudas.

Ahora, y tras analizar diferentes propuestas, Se frataba de un régimen de subvenciones
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que pretendia fomentar las inversiones fores-
fales en explofaciones agrarias poco produc-
fivas. Se enmarcaban en los planes de Ac-
cion Forestal en el contexto de la Politica
Agraria Comunitaria vy, en Espafia, se reco-
gi6 en el Real Decrefo 152/1996.

Estas plantaciones se realizaron en la pro-
vincia de Teruel con Quercus ilex, faginea y
pirenaica, con una densidad de 400 plantas
por hectdrea. Los propietarios que se acogie-
ron recibieron una ayuda de 1.200 euros
[200.000 pesetas) por hectérea para la ad-
quisicién de plantero y una prima de manteni-
miento de entre 150 y 200 euros por hectd-
rea y afo durante los primeros afos. Ade-
mds, percibieron ofra ayuda compensatoria
enfre los 15y los 20 afios que se elevaba a
enfre 75y Q0 euros por hectérea y afio, en
funcion de la base de la PAC de cada agri-
cultor.

Vida dtil de tres décadas

En Teruel fue una férmula idénea que permitio
reforestar con carrascas de trufa terrenos total-
mente improductivos, pero en ese momento
se desconocia la vida il de las encinas, que
se ha demostrado que no va més allé de las
fres décadas.

El director del Servicio Provincial de Me-
dio Ambiente en Teruel, Emilio Pérez, lleva va-
rios meses buscando férmulas, en colabora-
cién con la Asociacion de Recolectores y Cul-
tivadores de Trufa de Teruel, Atruter, con el fin
de que los propietarios de esas fincas pue-
dan arrancar los arboles.

Para ello, ha solicitado al departamento
de Agricultura que busque los expedientes de
los ferrenos que recibieron esas subvenciones
para reforestacion, algo que resulta complejo

TIf. 978 771 062 / 649 452 648
quesoshontanar@gmail.com

Camino La Solana, s/n
Aguilar del Alfambra (Teruel)

Queso madurado

de leche tmfada

Formatos
de 05 Kg., 1 kg, 3 kgs.

Yy en cunas

Los propietarios
piden poder renovar
los arboles

Medio Ambiente y
Agricultura estan bus-
cando la mejor férmu-
la para mantener los
ferrenos forestales y
que sean productivos
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puesto que se frafa de documentos sin digitali-
zar que hay que localizar de forma manual
uno @ uno.

De forma paralela, se ha contado con la
colaboracién del Centro de Investigacion y
Tecnologia Agroalimentaria de Aragon (CITA)
para la elaboracion de un informe que cons-
fante que se produce una pérdida de producti-
vidad y en qué porcentaje. “También pedimos
que nos digan en qué condiciones se fienen
que arrancar, para que se fije el camino a se-
guir”, dice. Deben ser los especialistas los que
marquen qué culfivos y durante qué periodo
hay que llevarlos a cabo para preparar los fe-
rrenos para volver a plantar carrascas fruferas.

@ 978 752 669
® 677015 548

¢;Tienes una tienda
o eres distribuidor?
Llamanos si quieres vender

nuestros productos con
trufa, setas o pistachos

%
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La idea es que los propietarios, una vez se
confirme que las carrascas de la década de
los 90 del pasado siglo siguen plantadas,
arranquen esos drboles vy, en el plazo que
marquen los tcnicos, vuelvan a sembrar enci-
nas micorrizadas. De esta forma, el terreno
mantiene sus usos forestales pero los propieta-
rios recuperan la renfabilidad.

Los truferos llevan afios solicitando que se
puedan arrancar porque, como apunta la al-
caldesa de Sarrién, Estefania Dofate, “aqui
vivimos de la trufa, no del arbol”. La responsa-
ble indicd que se trafa de un fema crucial y
planfed que llevan mucho tiempo trabajando
para buscar soluciones. “Hemos hecho mu-
cha labor sin confarla a la prensa, que es co-
mo creemos que se debe hacer, trabajar has-
fa encontrar una solucién y luego comunicar-
la”, sefialé.

La solucién, mds cerca que nunca

La solucién estd mas cerca que nunca'y Emilio
Pérez expone que de aqui a final de afio le
gustaria fener el procedimiento cerrado. Estas
subvenciones para reforestar terrenos agrico-
las poco productivos fambién se usaron para
la truf en ofras provincias, como Guadalajara
y Cuenca, para las que Casfilla y Ledn va a
permifir arrancas los drboles y volver a plan-
farlo tras un ciclo de cultivo de entre seis y
nueve meses.

Las ayudas buscaban compensar a los
propiefarios que perdian sus ferrenos agrico-
las en favor de la reforestacion y, como apun-
ta Emilio Pérez, “son tierras que han sido com-
pensadas”. En la actualidad, esas entre 650
y 1.000 hectdreas presentan porcentajes de
planfa viva superiores al 75% de la densidad
de plantacion.

CON NOSOTROS
pide tu cesta
de Teruel

El aroma de
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w REPORTAJES / INVESTIGACION SOBRE LA REPERCUSION DE TRUFFORUM

Llos eventos sobre trufa tienen
un gran impacto en el sector

Un estudio desvela el peso
de las reuniones de expertos
para favorecer el crecimiento

Las reuniones de expertos para conocer y de-
batir sobre frufa son muy relevantes para el
sector en terminos cualitativos y asf lo refleja
un estudio llevado a cabo por el departa-
mento de Economia Aplicada de la Universi-
dad de Valladolid. El experto que lo desarro-
ll6, el profesor en el campus de Soria Victor
Hernandez, indicé que eventos como Truffo-
rum, tanto el que se realizd en 2022 en Nue-
va York como el de Mora de Rubielos de di-
ciembre de 2024, han sido fundamentales
para “profesionalizar el sector y generar si-
nergias entre los actores a la hora de organi-
zar el futuro”.

Se trafa de jornadas que “hacen crecer al
sector” puesto que constituyen laboratorios vi-
vos, “un momento de reflexion de consejo, en
el que los distintos actores deciden lo que ha-
cen con su negocio y hacia dénde lo dirige”,
especificd Hemdndez.

Entre las conclusiones que desde el de-
partamento de Economia Aplicada de la
Universidad de Valladolid tras el Living Lab
celebrado en Mora de Rubielos es que el fru-
fiturismo es una alternativa de negocio muy
buena y que tiene mucho potencial, porque
no todo en la trufa tiene que ser cocina o
gasfronomia. Ademds, hay muchos sectores
en los que ese aprovechamiento més allé del
producto se estd explofando y, en el caso de
la trufa, se trata de un hongo hipogeo, crece
bajo tierra, para cuya extraccion es necesa-

4

ria la ayuda del perro. Las piezas se extraen
una a una, cavando en la tierra, por lo que el
proceso esté lleno de misticismo. A todo ello
se suma que la frufa, en el mismo momento
en el que se extrae, se puede consumir sélo
con lavarla, lo que aporta un mayor valor a
la experiencia.

Metodologia

Los andlisis realizados por los investigadores
de la Universidad de Valladolid han seguido
una metodologia mixta, por un lado en el Truf-
forum de Nueva York se usaron redes neuro-
nales, es decir, a fravés de un algoritmo infor-
mdtico de inteligencia artificial se analizaron

Los participantes en la mesa que sobre hosteleria y trufiturismo se realizé en Trufforum Mora

aquellas variable que tuvieron mayor impor-
tancia para los participantes en el Congreso.
En esas sesiones se trabajaba con estudian-
tes de cocina del Insfitute Culinary of Ameri-
ca, quienes mosfraron mucho interés en las
variables turismo y produccién, por encima
de ofros femas organolépticos o de sabor.,
destacaron el trufiturismo “No es que no fue-
ran importantes para ellos, pero tenian un ele-
vado grado de conocimientos, ya los fenian
trillados y por eso les llamaron la atencion
cuestiones que, de alguna manera, diversifi-
caba su enfendimiento de lo que es la frufa
negra’, precisé el profesor de Economia Apli-
cada.

blaocktruffles
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w REPORTAJES / LA CARTILLA TUROLENSE NUMERO 33 ESTA DEDICADA AL DIAMANTE NEGRO
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Alaizquierda, la portadaa de la Cartilla Turolense dedicada a la trufa; a la derecha, algunas pdginas interiores, donde la imagen tiene gran peso

Todo sobre
[a truta de Teruel

El Instituto de Estudios Turolenses dedica su publicacion
divulgativa al tesoro gastronémico de la provincia

La trufa de Teruel ya tiene su propia Cartilla Tu-
rolense. La publicacién, nimero 33 de las
editadas por el Instituto de Estudios Turolenses
(IET), que depende de la Diputacion de Te-
ruel, explica de manera divulgativa todos los
aspectos relacionados con el hongo, desde
su biologia y cultivo hasta su comercializa-
cién. El libro esta disponible en las librerias
de Teruel y también durante la feria Fitruf en el
expositor de Atruter al precio de 5 euros.

La publicacién pone de manifiesto la rele-
vancia que fiene la provincia de Teruel en lo
que a frufa se refiere al dejar patente que los
fruficultores turolenses fueron pioneros en la
micorrizacién de planta y en la experimenta-
cion con el culfivo. Ahora, la mayor superficie
trufera se encuentra en el territorio turolense,
especialmente en la comarca de Gidarjavo-
lambre. También buena parte de los viveros
especializados tienen sello de Teruel, donde
a su vez han surgido en los Gltimos tiempos un
buen nimero de conserveras que permiten

aroma dE.’
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disfrutar de Tuber melanosporum més allé de
la época de recoleccion.

La Cartilla Turolense, escrita por la ingenie-
ra de montes Maria Martin Sanfafé v la peric-
dista Cruz Aguilar Oliveros, permite acercarse
a un producto enigmdtico de la gastronomia
y, ala vez, hacer un repaso por la hisforia de
lar trufa en Teruel, que estd intimamente ligada
a la historia de la trufa de Espaia. Se divide
en siete apartados. El primero estd dedicado
a explicar las caracteristicas de Tuber mela-
nosporum, que es la que se cultiva en Teruel,
asi como a diferenciar sus partes, reconocer
ofras especies y, sobre todo, a ofrecer pincela-
das sobre sus caracteristicas organolépficas,
que son las que dan valor al producto.

El siguiente capftulo es un homenaije a los
fruferos pioneros que salieron a buscar al
monte y, después, cuando la produccién de
silvestre comenzd a mermar, se lanzaron a ha-
cer pruebas en sus propias fincas con plantas
de carrasca micorrizadas por ellos mismos.

5

euros

es el precio de venia de
la Cartilla Turolense La
Trufa de Tervel, que ya
estd disponible

El tercer apartado muestra el peso de Te-
ruel como lider mundial en produccién v ex-
portacién de frufa, puesto que la mayor parte
del producto sale de las fronteras nacionales.

La cartilla también recoge el impulso que
el secfor tuvo con la aparicion de Atruter, la
Asociacién de Recolectores y Cultivadores de
Trufa. la agrupacién ha impulsado el proceso
para la obtencion de la Indicacion Geografi-
ca Protegida (IGP) asf como la creacién del
primer Panel de Cata de Trufa Negra del
mundo y la Cofradia de la Trufa Negra.

El quinfo capitulo se centra en la repercu-
sion que fiene la frufa en el asentamiento de
la poblacién y de como Sarrién es uno de los
pocos pueblos en los que el nimero de veci-
nos crece en el conjunto turolense.

Degustar frufa es algo experiencial y un lu-
jo para los sentidos. Por eso, hay un aparta-
do dedicado a hablar de la cultura gastroné-
mica en forno a la frufa y ofro en el que se
analiza el futuro del sector.
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w REPORTAJES / PROYECTO TUBERLINKS
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Equipo de investigacién del proyecto Tuberlinks, q-ue aglutina expertos de diferentes puntos de Espaiia

La re
4rbo

acion del hongo con el
v el suelo, a estudio

Es una investigacion de cuatro afios coordinada por el Insfituto de

Ciencias Agrarias ICACSIC y con 537.500 euros de presupuesto

El objefivo general del proyecto Tuberlinks es
proporcionar nuevas evidencias cienfificas
sobre las interacciones ecolégicas en el suelo
de bosques y plantaciones productores de fru-
fa, y sus vinculos con la fisiologia del arbol
huésped. Todo ello para optimizar estrategias
basadas en el conocimiento para la gestién
sostenible de las plantaciones truferas. Se tra-
fa de un proyecto innovador que analiza de
forma integrada los distinfos componentes del
sistema suelo-hongo-planta.

Est¢ coordinado por el Instituto de Cien-
cias Agrarias ICA-CSIC en Madrid, con Ana
Rincon al frente, vy, con una duracion de cua-
tro afios (2023-2027), cuenta con una finan-
ciacién de 537.500 euros de la Agencia Es-
pafiola de Investigacién, el Ministerio de
Ciencia e Innovacién y la Unién Europea.

Consta de fres subproyectos que analizan
fanto aspectos de investigacién basica como
aplicada de la produccion de trufa. El primero
estd liderado por Ana Rincén y se centra fanto
en las condiciones biéticas -en relacion con los
seres vivos- como abidticas, factores fisicos y
quimicos del ecosistema, que genera la pre-
sencia de la frufa en el suelo. El segundo de los
proyectos integrados en Tuberlinks, liderado
por José Javier PegueroPina del CITA, Centro

Invernadero del Centro de Investigacién y Tecnologia Agroalimentaria de Aragén, CITA

de Investigacion y Tecnologia Agroalimentaria
de Aragén, estudia la fisiologia del arbol hués-
ped y la respuesta del sistema plantarufa a la
disponibilidad hidrica y de nufrientes. Por 0lti-
mo, el tercero, con José Antonio Bonet, del cen-
fro Agrotecnio de Lleida, se centra en el per
feccionamiento del manejo de las plantacio-
nes fruferas para optimizar sus producciones.

En el subproyecto que lidera Rincén se in-
vestiga la ecologia de los suelos productores
de frufa, con el foco en los colonizadores pri-
marios de los quemados, que son los que ge-
neran microombientes edafoclimdticos poten-
cialmente favorables para la trufa. El ciclo de
carbono es ofro de los aspectos que se tienen
en cuenfa, asf como los nutrientes y las bacte-



Dispositivo experimental en una parcela de Cella

rias presentes dentro y fuera de los quemados
y su influencia sobre el micelio y la produc-
cién de frufa.

Enire las primeras conclusiones que esfd
desvelando el estudio es que hay una propor
cionalidad directa entre la materia organica'y
el micelio de frufa. También hay gran relacion
con el magnesio, mientras que con el fésforo

§Ai

€

la cantidad no es proporcional, desde O a
20 miligramos por kilo la relacion si es lineal,
pero a partir de esos 20 miligramos hay una
reaccion negativa en las plantaciones.

Ana Rincédn destaca que las condiciones
cambian sustancialmente en las truferas natu-
rales, donde operan ofros factores. En cuan-
fo a los efectos de las précticas del manejo,

RION

Capital de la Trufa de Espana
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se estd probando en diferentes plantaciones
experimentales cémo repercuten en la pro-
duccién de frufa y en el micelio el riego, el
desherbado del quemado, la intensidad de
la poda o la introduccién de cultivos compati-
bles, como las aromdticas.

Tecnologia utilizada

Para abordar estos objefivos, se hacen segui-
mientos en distinfas parcelas y zonas de pro-
duccién silvestre situadas en Teruel, Huesca,
Segoviay lleida, y se utilizan diferentes herra-
mientas metodoldgicas, como técnicas avan-
zadas de biologia molecular, técnicas isoté-
picas, o tecnologias punteras de teledetec-
cion, tanto en ensayos de campo como en di-
sefios en condiciones controladas de inverna-
dero.

Actualmente el proyecto se encuentra en
la mitad de desarrollo, con la mayoria de
muestreos y disefios experimentales ejecuta-
dos vy listos para dar comienzo al andlisis de
datos. los investigadores confian en que los
resultados refuercen el conocimiento sobre la
ecologia, la biodiversidad y el funcionamien-
fo de los suelos dominados por la frufa negra.
Ademds, el objetivo final es que puedan ser
aplicados para disefiar estrategias de gestion
destinadas a optimizar la produccién de es-
porocarpos.

TUBER UNIVERSUM
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REPORTAJES / INVESTIGACIONES SOBRE TRUFA DESDE MADRID

Una relacién

La trufa modifica el
ambiente del suelo para
beneficiarse del arbol

La relacion entre la trufa y el érbol es simbioti-
ca pero asimétfrica, ya que la frufa saca mas
beneficio que el arbol, segin se desprende
de un estudio dirigido por el profesor de la
Universidad Politécnica de Madrid, Luis Gon-
zaga Garcia-Montero y publicado el pasado
afio en la revista especializada Soil Biology
and Biochemistry.

La investigacion se realizé con Tuber aes-
tivum y Tuber melanosporum vy, para ello, se
moniforearon los suelos de 263 puntos en los
que habia quemados durante 9-10 afios.

Es precisamente en los quemados donde
se observa la modificacién del habitat, que
la trufa realiza para, como explica coloquial-
mente Garcia-Montero, “engafiar al &rbol”
para que le dé parte de su trabaijo. La frufa va
construyendo su nicho, su ambiente, modifi-
ca el suelo bloqueando ciertos nutrientes que
necesita el &rbol, como el magnesio, el pota-
sio o el fésforo, que son claves para las plan-
tas, y el hongo se los va facilitando a cambio
de azicares, de forma que la trufa le estd so-
lucionando un problema que previamente le
ha creado.

Esta investigacion demuestra por primera
vez, y a fravés de un método cientifico, fras
15 afios de mediciones, que la trufa consfru-
ve el nicho y todo esfe frabajo puede ayudar,
en un futuro a “enfocar mejor cierta problemd-
tica de la agricultura”, como el agotamiento
del fésforo, que se extrae de minas.

En el articulo de investigacion publicado
se recoge que las inferacciones enfre los car-
bonatos del suelo, el pH y el tamafio del que-
mado estén asociadas con una mayor pro-

estable pero asimétrica

|.UIS Gonzaga Garcia-Montero con una 'Tuber aestivum’ en el Moncayo. Femondo /\/\omnez Pefia

ductividad de carpéforos, lo que indica una
refroalimentacion positiva enfre la modifico-
cién del habitat y la aptitud fongica. Ambas
especies modificaron el habitat de manera di-
ferencial. Los de Tuber aestivum mostraron un
pH mds alto y un carbonato total més bajo
que en el perimetro exterior de los quemados,
mientras que para los de melanosporum el
carbonato tofal fue més bajo y el carbonato
activo mds alto que en la zona de alrededor.

Como conclusién plantean que durante
esa construccion del nicho mutualista modifi-
can su entorno de suelo y aumentan la aptitud
de ambas especies. las dos llevan a cabo un
proceso de construccién de ambiente, pero
diferente, ya que Tuber melanosporum presen-
fa un mayor efecto de meteorizacion.

Por 0ltimo, en el informe destacan que esa
mayor meteorizacién del carbonato resulta

beneficiosa para la trufa pero deferiora la ca-
lidad del suelo, "lo que sugiere un compromi-
so ecolégico en la simbiosis donde la cons-
fruccion de nicho no beneficia por igual a to-
dos los socios del ecosistema”, apuntan en el
arficulo publicado en Soil Biology and Bio-
chemistry.

El equipo de la Politécnica de Madrid no
es ajeno a las problemdticas actuales de la fru-
fa'y, por eso, una de sus lineas de investiga-
cién se cenfra en la decadencia productiva de
las carrascas mas viejas. Al respecto, Luis
Gonzaga Garcia-Montero plantea que una
parte del problema puede esfar en que los aci-
dos que genera la trufa acaban disolviendo el
carbonato del suelo. Una posible solucién,
aunque a falta de resultados fodavia conclu-
yentes, podria ser rejuvenecer los quemados
realizando pequefias enmiendas calcdreas.

Lldmanos y estudiamos el potencial trufero de fu finca
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Las lombrices aumentan el
pH v el carbonato cdlcico

Un estudio cientfifico realizado en fruferas de
Sarrién por cientificos de la Universidad Po-
litécnica de Madrid, la Universidad Complu-
tense y la Universidad de Parma, demuestra
que las lombrices del género Prosellodrilus
producen un impacto significativo y positivo
en los suelos donde crece la trufa negra. Es-
fos invertebrados aumentan el pH'y el carbo-
nato cdlcico del suelo, mejorando las condi-
ciones para el crecimiento del hongo.

Los investigadores descubrieron que los
excrementos de lombriz presentan un pH 0,2
unidades superior al del suelo circundante y
contfienen un 66% mas de carbonato cdlcico
total. Estas dos caracteristicas son cruciales
para el desarrollo de la trufa negra, que re-

Un investigador, frabajando sobre muestras de suelo en la Universidad Politécnica de Madrid

quiere suelos calcareos y bien drenados. Este
descubrimiento abre la puerta a nuevas técni-
cas de culfivo. Los investigadores proponen
desarrollar experimentos para incorporar la
vermicultura —el cultivo de lombrices— en las
plantaciones truferas, lo que podria aumentar
significativamente la produccién.

"Las lombrices actan como auténticos in-
genieros del ecosistema”, sefiala el profesor
Luis Gonzaba Garcia Montero, de la UPM.
No solo aportan porosidad y descomponen
la materia orgdnica, sino que fambién modifi-
can la quimica del suelo de forma favorable
para el cultivo trufera.
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"El sector ha evolucionado
de forma exponencial
gracias a la investigacion”

"Fitruf es el gran escaparate para la frufa espaiiola
y un punfo de encuentro entre expertos y publico”

-3Cémo se materializa el apoyo del Gobier-
no de Aragén al sector de la truficultura?

-El apoyo es firme y se traduce con he-
chos. Desde el Gobierno de Aragén esfomos
acompafiando al sector en todo su proceso
de desarrollo desde la investigacion y la me-
jora de las técnicas de cultivo, hasta la pro-
mocién y la comercializacion a través de la
nueva campana de Aragén Alimentos, en el
que la trufa es una de las protagonistas. Ade-
mas, hemos impulsado lineas de ayuda. Por
ejemplo, el PEPAC 2023-2027 incluye 2 mi-
llones de euros anuales para subvencionar
servicios de asesoramiento técnico, la mitad
destinados a jévenes agricultores o fondos
para la renovacion de plantaciones. Tam-
bién, trabajamos codo con codo con las aso-
ciaciones y con los ayunfamientos para forta-
lecer un modelo que genera empleo, fija po-
blacién y posiciona a Teruel como referente
internacional en la trufa negra.

—La IGP Trufa Negra de Teruel se encuen-
tra en su recta final. 3Es una forma de garan-
tizar la calidad para el consumidor en un
producto tan desconocido como la trufa?

-Sin duda. la Indicacién Geogrdfica Pro-
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Javier Rincén es el consejero de Agricultura y Ganaderia del Gobierno de Aragén. Fabién Simén

fegida va a suponer un antes y un después. Es
una herramienta fundamental para garantizar
al consumidor que la trufa que compra tiene
un origen y una calidad cerfificada, y para
dar al productor turolense el reconocimiento
que merece. Ademds, ayudard a divulgar en
todo el mundo mejor su valor gastronémico,
todavia poco conocido por el gran publico,
pero con un potencial enorme.

-El regadio se ha convertido en factor cla-
ve y ya estdn en marcha los que impulsé el
Gobierno de Aragén. 3Servird para mante-
ner una continuidad en el abastecimiento de
los mercados en un momento en el que la
meteorologia es cada vez mds cambiante?

-Exactamente. Los nuevos tiempos nos
obligan a ser mas eficientes y previsores. El
regadio en zonas truferas son una garantia
para mantener la produccién estable y de ca-
lidad, incluso en campafias con déficit hidri-
co. Porque no se frata solo de producir mds,
sino de producir mejor, y hacerlo de forma
sostenible. la modernizacion de regadios su-
pone una inversion estratégica que asegura
el futuro del sector primario y, en particular, el
de la trufa negra de Teruel.

ENTREVISTA / JAVIER RINCON, CONSEJERO DE AGRICULTURA' Y GANADERIA DEL GOBIERNO DE ARAGON

—Sarrién cuenta con la feria de la trufa
més antigua de Espafia y también la que
mds visitantes atrae. 3Qué papel considera
que tienen estas muestras para impulsar el
producto?

-Un papel esencial. La Feria de Sarrién es
el gran escaparate de la trufa espafiola, y un
punto de encuentro para productores, investi-
godores, chefs y publico general. Alli se ge-
nera conocimiento, negocio'y, sobre fodo, or-
gullo de ferritorio. Es una cita que proyecta la
imagen de Tervel y de Aragén, al mundo, vy
que ha contribuido decisivamente a que la
frufa deje de ser un producto desconocido.
Pero es que, ademds, esfe fipo de muestras
son un motor econdmico y turistico para las
comarcas de la Comunidad y que el piblico
conozca, de verdad, lo que es el Aragon Ru-
ral, su presente y su futuro.

—Recientemente se aprobé una PNL para
permitir la renovacién de las plantaciones
truferas improductivas que se sembraron en
terrenos forestales. 3Cudl es el proceso aho-
ra para que ese interés politico se traduzca
en una realidad en el campo?

-lo primero es adaptar la normativa para
hacerlo posible, algo en lo que ya estamos
trabajando con Medio Ambiente y con el pro-
pio secfor. Hay una voluntad clara de facilitar
esa renovacion, porque mantener plantacio-
nes improductivas no fiene sentido. Quere-
mos dar seguridad juridica a los propietarios
y abrir la puerta a nuevas inversiones que
mantengan la viabilidad del cultivo.

-3Qué papel juega la investigacién en el
avance del sector?

-La investigacién es la base del futuro para
un sector como el de la trufa. Aragén cuenta
con centros punteros como el CITA, que esfdn
aportando conocimiento para cultivar frufas o
través de plantas forestales, manejo del sue-
lo, genética y adaptacion al cambio climati-
co. Gracias a esa labor, el sector ha evolucio-
nado de forma exponencial en apenas dos
décadas. Nuestro compromiso es seguir apo-
yando ese fipo de lineas de trabajo, porque
cada avance cienfifico se traduce en més
competitividad y més oportunidades en el te-
rriforio.

—Aragén cuenta con alimentos de gran
calidad. 3Son un buen escaparate para la
Comunidad auténoma?

-Sin ninguna duda. Nuestros alimentos
son una de las mejores cartas de presenta-
cion de Aragén. Hablan de nuestra tierra, de
nuestro clima y de la gente que la trabaija. Lo
frufa, el jamén, el aceite o el Ternasco de Ara-
gon, por poner solo algunos ejemplos, son
embajadores de una manera de hacer las co-
sas con rigor, tradicién e innovacién. Para
potenciar fodas esas posibilidades, para en-
confrar nuevos mercados y nos saboreen he-
mos renovado la marca y hablamos de este
"Aragon, Sabor de Verdad”. A través de ellos
proyectamos una imagen de ferriforio moder-
no, sosfenible y, sobre todo, orgulloso de su

identidad.



ENTREVISTA /' JOAQUIN JUSTE, PRESIDENTE DE LA DIPUTACION DE TERUEL

“la trufa es el

(=1

oroducto que

creard mds riqueza en leruel”

"El consumo se ha universalizado y ha subido muchisimo, por eso todos
los estuerzos para seguir difundiendo el hongo son fundamentales”

-La Diputacién de Teruel ha mediado para
solucionar el problemas de la caida de pro-
duccién de las carrascas més antiguas. 3Es
importante poder recuperar la productividad
de esas casi mil hectéreas?

-Si, por supuesto, porque no tenemos tan-
fo terreno. Teniamos el handicap de que tie-
rras agrarias que se cultivaban en su momen-
fo para cereales se plantaron o se pasaron @
la reforestacién. Estas tierras tenfan unas ayu-
das de la Unién Europea, primero para que
fomasen y luego por la pérdida de renta, y fe-
nian la obligacion de mantenerse al menos
veinte afios. El tema es que pasaban a ser
monte y con el paso de los afios han perdido
produccién. Lo que los truferos piden es po-
der arrancarlas y volver a plantar ofra vez
plantones nuevos, regenerar esas plantacio-
nes. Si eso no se hubiese podido hacer, era
un perjuicio importante, porque la superficie
que tenemos es la que es, y ademds muy ade-
cuada para la produccién de frufa.

-3Y qué han hecho al respecto?

‘Hemos hablado con ofras comunidades
auténomas, sobre todo con Castilla y Ledn,
porque al ser normativa europea nos obliga-
ba a fodos. Si en ofra comunidad se podia
hacer, aqui fambién y al final se ha arreglado
el fema. Aragén va a dar el visto bueno para
que se puedan arrancar esas plantaciones,
con la Unica condicién de que se vuelvan a
replantar de carrasca. Y se ha solucionado un
problema grave para los truferos.

-La IGP es otra de las lineas de trabajo
que ha impulsado el sector y en la que tam-
bién ha estado la Diputacién detrés. sPara
qué cree que va a servirg

-En esta excelencia que siempre vende-
mos de la provincia de Teruel, tener una IGP
de Trufa Negra de Teruel es la punta de lanza
en el desarrollo e impulso del sector. Ser los
primeros en fener ese cufio de calidad, esa
marca diferenciadora del resto de Espaiia,
nos da un impulso fremendo, sobre todo de
cara a las exporfaciones.

-3Supone una garantia para el consumi-
dor, al fratarse de un producto poco conocido?

Claro, yo creo que los esténdares de cali-
dad como marca de Trufa Negra de Teruel ya
eran los mas altos, pero ahora con la IGP to-
davia més, y ademds reconocidos oficial-
mente.

-Fitruf celebra este afio su 24° edicién.
5Cémo cree que ha cambiado el panorama
de la trufa en este casi cuarto de siglo?

-Se ha universalizado el consumo. Cada
vez se utiliza més trufa, encontramos mds pro-
ductos frufados en los mercados y el consumo
ha subido muchisimo. Antes era un producto
més desconocido, pero con la promocion
que entre todos se esfé haciendo esté llegan-
do més al consumidor. Ya no es un producto
elitista, sino que empieza a estar en la base
del consumo general. También ha crecido mu-
cho la superficie plantada, ahora hay hectd-
reas en fodas las comarcas y mas gente dedi-
cada ala trufa. Creo que va a ser el producto
agroalimentario mas potente de Teruel, inclu-
so superando al jamén, y generard mds rique-
zay economia para la provincia.

-3Qué supone la feria para el sector?

-Es una feria extraordinaria, la cantidad
de gente que viene y el aroma que se respira
son impresionantes. La feria muestra todo el
proceso, desde los plantones, la preparacion
de la tierra, el tiempo que transcurre hasta
que se recolectan las primeras frufas. Es una
clase didactica.

Joaquin Juste, en su despacho de la Diputacién Provincial de Teruel

-En Fitruf se presentard la Cartilla Turo-
lense dedicada a la trufa. 3Es importante la
divulgacién para que este hongo se conozca
y se use mds?

-Si, siempre. Anfes era muy desconocido.
Se apreciaba en los grandes restaurantes, pe-
ro ahora se estd generalizando el consumo.
Todos los esfuerzos que hagamos para univer
salizarlo y dar a conocer sus posibilidades
son fundamentales.

-3En qué colabora la DPT con el sector?

-Aparte de ir con la Cémara de Comercio
a todas las ferias, desde Barcelona a Ma-
drid, Valencia, ltalia o incluso Nueva York,
colaboramos con la Asociacion de Truficulto-
res con 10.000 euros para su funcionamien-
to'y desarrollo. Por ofro lado, este afio, de for-
ma extraordinaria, hemos ampliado la parti-
da al Insfituto Europeo de Micologia [EMI) de
15.000 a 25.000 euros porque junto con la
Dipufacion de Soria vamos a organizar ofro
evento llamado Micotour destinado a la pro-
mocién, conocimiento y desarrollo de la frufa.
Serd un congreso infernacional que se hard
en febrero de 2027 y que fendrd dos sedes,
Tervel y Soria.
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@ ENTREVISTA / DANIELBRITO, PRESIDENTE DE ATRUTER

-Los aromas sintéticos son uno de los proble-
mas més graves a los que se enfrenta el sec-
tor. 3Cémo va a trabajar Atruter para solu-
cionarlo?

-Nosotros principalmente queremos que a
cada cosa se le llame por su nombre. Hoy en
dia la palabra trufado es gratuita, vale para
fodo. Lo que queremos es que, si un producto
lleva aromas, ponga que lleva aroma; si lleva
frufa, que ponga que lleva frufa. Luego ya
que el consumidor decida qué quiere com-
prar.

-La trufa sigue siendo un misterio para
muchos espafioles. 3Qué acciones hay que
hacer para acabar con ese desconocimien-
to?

Tenemos que seguir con divulgacién, edu-
cacion, promocion. El panel de cata y la co-
fradia de la trufa nos van a ayudar muchisi-
mo, cada uno en su campo, y fenemos que
seguir en esa linea. Desde que esfd el panel
de cata y desde que formamos parte del Insti-
futo Micolégico Europeo, EMI, se ha notado
que la gente la conoce més y cada dia la
quiere degustar més. Para nosotros el objeti-
vo es seguir en esa linea.

-3Cémo estd el tema de la obtencién de
la IGP?

-En breve nos tienen que contestar desde
Bruselas. Nos mandaron algunas correccio-
nes, mas bien de forma, y en julio nos dijeron
que serfan alrededor de cuatro meses. Asf
que tiene que estar ahf.

-3El riego ya estd en funcionamiento? 3Se
notard en la cosecha y en la estabilizacién
de los mercados?

-Bajo mi punto de vista, si. De no tener
agua a tenerla, ya es mucho. Venimos de dos
afios muy malos, v si hubiera estado el riego
hace dos afios ya hubiéramos visto que esas
frufas que no se pudieron desarrollar, con el
riego sf lo habrian hecho. Sobre todo, para
las plantaciones serd seguro que si. Y ojald
que solo sean riegos de apoyo, porque el
fiempo nos acompape.

-Los truficultores piden poder arrancar
las carrascas més antiguas y menos produc-
tivas sembradas en terrenos forestales. 3Cé-
Mo va esa negociaciéng

-Hemos conseguido algo muy importante
y hoy en dia dificil: que todos los grupos polr-
ficos estén de acuerdo. la trufa es un claro
ejemplo. Estamos trabajando en ello, somos
optimistas y creo que al final se podré hacer.
Estamos buscando las férmulas.

-3Cudl es la problemdtica?

-Cuando se dieron las subvenciones para
hacer las plantaciones, se dieron como refo-
restacién. Ese terreno agricola pasé a ser fo-
restal y, al ser monte, no se pueden arrancar
las plantaciones, ya no es cultivo. El sector
evoluciond gracias a esas ayudas, pero no
se sabia que derivaria en lo que es ahora. lo
que pedimos es poder arrancar esas planta-
ciones para volver a plantar y poder seguir
produciendo frufa. Si no, esas tierras quedo-
rén sin uso, con carrascas viejas e improducti-
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Daniel Brito Garcia-Mascaraque, con unas trufas de invierno en una finca de Sarrién

R

"Todos los truficultores
debemos estar unidos, los
oroblemas son similares”

"Necesitamos mucho de la investigacién y los
investigadores nos necesitan, debemos ser un equipo”

vas. Si nos dejan arrancar, se plantard de
nuevo y se dard uso ofra vez.

-Hace poco estuvo el presidente de la
Asociacién de Truficultores de Soria. 3Van a
trabajar juntos?

Ya estamos frabajando juntos porque
ambos pertenecemos al Insfituto Micolégico
Europeo (EMI). Seguro que haremos cosas
juntos. Todos los truficultores de Esparia y del
mundo tenemos las mismas inquietudes y
problemas. Cuantos mds junfos estemos, me-
jor.

<Y también siguen trabajando con la Fe-
deracién Espaiiola de Truficultores.

-Si, claro. Somos un sector muy pequefio y
necesitamos estar juntos porque todos fene-
mos los mismos problemas, y quien no los tie-
ne ain, los tendra. Nosotros siempre ofrece-
mos la mano porque, por desgracia, hemos
sido los primeros y muchas veces ya fenemos
la solucién a los problemas que les van sur-
giendo al resto.

-Atruter siempre ha apostado por la for-
macién. 3Qué acciones tienen previstas a
corto plazo?

{nvito a todos, socios o quienes quieran

serlo, a que nos digan sus inquietudes y qué
formacién necesitan. Seguiremos trabajando
en fodo lo que conlleva la truficultura, desde
los perros, que a veces se nos olvida pero son
de las cosas mas importantes, hasta cualquier
necesidad que tenga el sector. Tenemos la
puerta abierta a todas las formaciones que
podamos ofrecer.

-3Qué importancia tiene la investigacién
para el sector?

-Llevamos como cultivo 40 afios, imagine-
se. Si en cultivos milenarios como el aceite o
el cereal se sigue investigando, pues piense
cuénfo campo tenemos por delante. Necesi-
famos muchisimo de la investigacién, vy los in-
vestigadores fambién nos necesitan a nos-
ofros. Tenemos que ser un equipo. En ese sen-
tido siempre ha habido unién.

-5Qué repercusién tiene para el sector
una feria como Fitruf?

-la gente conoce Sarrién y conoce Fitruf
en Espafia y en ofros lugares de Europa. las
redes sociales e Infernet ayudan mucho, cada
vez se quiere saber més el origen de las co-
sas. Y tenemos la suerfe de que nos conside-
ran un referente nacional e internacional.
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@ ENTREVISTA / JAVIER RINCON, CONSEJERO DE AGRICULTURA' Y GANADERIA DEL GOBIERNO DE ARAGON
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a trufa en una finca de cultivo de Sarrién

"Vivimos de la trufa, no
del arbol, por eso es vital
renovar las encinas”

"Todos los expositores de Fitruf estan obligados a
presentar un producto que no lleve aroma, sélo trufa”

-La feria cumple 24 afios con un impor-
tante volumen de visitantes. 3En qué momen-
to se encuentra?

-Esfe afio tenemos una revolucién en la fe-
ria, creo que vamos a dar un salfo no solo
cuantitativo sino también de calidad, hay
bastantes novedades. La feria esté en una
época de renovarse o morir y mantenemos to-
do lo que funciona, pero se han infroducido
muchos cambios que hemos gestionado con
el Comité Organizador de Fitruf.

-3Qué novedades hay?

-Este afo tenemos la Taberna Fitruf, una
nueva carpa anexa a la que ya habia en la
plaza del Hospital, que dard servicio incluso
después del cierre de la feria. Habrd un tren
furistico que conectard con Tuber Universum
durante todo el dia. Del museo a la feria es
gratuito, y en sentido confrario fiene un pe-
quefio coste. También se habilita aparca-
miento junto a Tuber Universum. Creamos un
escenario en la carpa de maquinaria, el Foro
Fitruf, para que los expositores puedan expli-
car sus producfos durante fodo el dia. Ade-
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mds, incorporamos el concepto Producto Ami-
go de Fitruf,de forma que todos los exposito-
res estan obligados a presentar un producto
que solo lleve trufa y no aroma. Es una de las
lineas mdés importantes en las que llevamos
tiempo trabajando. Esos productos estarén
expuesfos en una vifrina en el pabellén 1y se-
fializados en cada stand. Y seguimos con la
revision de la trufa fresca, que implantamos el
afio pasado. También habrd tres showcoo-
kings —uno el sébado y dos el domingo—
cuyas inscripciones hay que realizar previa-
mente.

-El aroma es uno de los grandes proble-
mas del sector. 3Hay que educar al consumi-
dor poco a poco?

-Aqui ha habido mucho debate. Yo le ha-
blo como alcaldesa —aunque también soy
fruficuliora— v segin desde donde hable la
opinién puede variar. Hoy es un problema,
pero fambién una forma de vender frufas que
no son de la mejor calidad, como la trufa que
sale en verano. Hay quien defiende vender el
producto fodo el afio, aunque sea barafo y

potenciar con aroma, y quien opina que seria
mejor destruir o no vender la trufa que carez-
ca de aroma natural. El comité esté formado
por miembros de la corporacién municipal —
gobierno y oposicion—, representacién de
exposifores de cada sector, restauradores y
fruficultores y hay visiones diversas.

-3Toda la trufa que se vende en Fitruf estd
seleccionada?

- Si, el afo pasado ya implantamos la re-
visién de trufa fresca, que al principio pudo
generar polémica, pero al final todo el mun-
do quedé contento. Con los aromas debati-
mos mucho si prohibirlos de golpe vy, final-
mente, esle afio hemos preferido empezar en
posifivo, destacando el producto sin aroma.
A dia de hoy el consumidor estd muy acos:
tumbrado al aroma'y es una decisién comple-
ja. La feria también es turistica, si eliminamos
todos los productos con aroma, igual no que-
da una feria completa. La solucién es dificil.

-5El panel de cata volverd a controlar las
piezas que salen a la feria?

-Si. Panel de Cata y Atruter colaboran en
la seleccién diaria de la trufay en el concurso
de peso y calidad. la cofradia colaborard
fambién como jurado del concurso gastrond-
micoy en la organizacién general.

-3Cémo estd funcionando Tuber Univer-
sum? 3Qué balance hace?

-Funciona bien, aunque la localizacion
hace que a veces cueste mds acercarse des-
de el centro. Por eso este afio, durante la fe-
ria, lo hemos conectado con el tren turistico,
para que la gente lo visite mas. El resto del
afio ha funcionado por si solo, y ahora esta-
mos trabajando para programar jornadas vy
actividades confinuas vinculadas ala frufa.

-Uno de los problemas del momento es la
necesidad de arrancar truferas improducti-
vas en terrenos forestales. 3Qué estd hacien-
do el Ayuntamiento?

-Es un tema muy importante y Sarrién es
de los municipios més afectados. Atruter ya
frabajé este asunfo en la legislatura pasa-
da, pero no se logré solucién. Hay mucho
trabajo detras pero finalmente si se van a
poder arrancar porque se ha encontrado
una via normativa para ello. Habra condi-
ciones, como replantar o limitacion en el
uso agricola, pero se llevard adelante. Atru-
fer estd trabajando con Sarga en informes
técnicos y esto va a ser una realidad. Por-
que aquf no vivimos del &rbol, vivimos de la
frufa.

-El riego ya es una realidad. 3Cémo cree
que afectard a los mercados?

-El riego funciona, pero ain estd en fase
de puesta a punto. Es una obra muy grande y
estd costando que funcione al 100 % por al-
gunos problemas técnicos. Aun asf, no creo
que vaya a desestabilizar los mercados. La
producciéon depende de muchos factores:
edad de las plantaciones, manejo, dafios,
clima... El riego ayudard a que quien esté co-
neclado tenga mas trufa, pero el agua natural
sigue siendo decisiva.



ENTREVISTA / JOSE LUIS ALVIR, PRESIDENTE DE LA COMARCA GUDARJAVALAMBRE
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"la truta crea mucho empleo y es
uno de los pilares de la comarca”

"Nos fenemos que tomar mds en serio el producto, como hacen en
las zonas productoras de vinos, que los tienes por todos los lados”

-5Qué peso tiene la trufa en la economia de
la comarca de GudarJavalambre?

-Es uno de los pilares de nuestra comarca,
junto con el furismo es una de las cosas que
mas peso fiene porque encima asienta muchf-
sima poblacién y en sitios fotalmente despo-
blados, y estd creando mucha mano de obra
y se esfén haciendo muchas iniciativas, mu-
chas iniciativas con ella, yo creo que es uno
de los pesos y pilares econdmicos de nuestra
comarca

-Uno de los problemas del sector era el
riego, en algunos sitios como Sarrién ya se
ha solucionado, en otros quieren también
activarlo 3Qué va a suponer para el impul-
so del cultivo?

-El agua es muy importante porque un afio
que no llueve te garantiza tener frufas, pero
también hay muchas fincas sin riego en las
que fenemos que lidiar como podemos.

-3Qué apoyo ofrecen desde la comarca
al sector trufero?

Pues la verdad es que desde la comarca
podemos ayudarles en poco, si que colabo-
ramos en la promocién de la frufa y siempre
que nos dicen de ayudarles pues estamos
ahi, por ejemplo, ahora en esfos momentos,
desde finales del afio pasado, estamos ha-
blando con el Departamento de Medio Am-
bienfe para poder arrancar las carrascas que
hace unos afios subvencionaron como refo-
restacion. En la comarca no tenemos capaci-
dad econémica para ayudarles més, la trufa
se ha perfilado como un activo poblacional
de primer orden.

-sPor qué cree que resulta tan efectiva
para asentar habitantes?

Pues porque todo el mundo que tiene tru-
fas tienes que estar cerca de ellas, al final fie-
nes que estar cerca de tu negocio, se estén
poniendo en produccién bancales que siem-
pre han estado perdidos, eso hace que fe ten-
gas que quedar, y luego estdn los perros, que
fambién hay que atenderlos. Es un cultivo que
crea empleo y que en esta zona tan desfavo-
recida nos sirve. Aquf si plantas almendros no
funcionan, el cereal ya sabemos lo que da,
pues hemos enconfrado un cultivo que mds o
menos estd generando economia.

-Otro pilar es el turismo 3Qué peso estd
teniendo la gastronomia y algunos elemen-
tos vinculados a la trufa, como Tuber Uni-
versum, a la hora de ampliar la oferta ya
de por si muy consistente en la comarca?

£,
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El presidente de la Comarca Gidar-Javalambre, José Luis Alvir. Bykofoio / Anionio Garcia

-Pues la verdad es que cada dia los res-
faurantes estan trabajando més en la elabo-
racion de plafos con trufa, pero yo pienso
que para la potencia trufera que es nuestra
comarca ain tendriamos que elaborar més
platos con trufa, tendriamos que tomarlo
mds en serio porque le darfamos mds po-
tencial al producto. Si es cierto que hay mu-
chas empresas que cada dia hacen més
cosas con frufa y que juegan un papel muy
bueno en el asentamiento de poblacién,
sobre todo femenina.

-Si, porque los restaurantes ofrecen pla-
tos, pero la idea seria que, ya que somos
los mayores productores, fuéramos también
un referente culinario, al menos durante la
campaiia de la trufa 3no?

-Si, que nos lo fomaramos mds en serio,
vas a cualquier sitio de vinos y fienes el vino
en todos los lados, aqui apenas encuentras
establecimientos que vendan trufas, se estan
elaborando platos con frufas, pero nos falta
avanzar mucho.

-La Indicacién Geogréfica Protegida se-
ré en breve una realidad 3Qué cree que va
a suponer¢

Va a ser un sello de calidad muy impor
fante, cualquier cosa que tiene una IGP, que
es un sello de garantia de calidad, parece
que la compras con mds impetu, pero yo creo
que lo hemos de trabajar més y que en los
mercados infernacionales se conozca, algo
que cada vez se esté logrando, porque so-
mos los mayores productores.

£ 3 El oroma de
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@ REPORTAJES / XXIV EDICION DE LA FERIA INTERNACIONAL

Fitruf estrena este afo tren turistico,
nueva taberna y el Producto Amigo

La organizacion apuesta
oor los alimentos sin
aroma en el cerfamen

la Feria de la Trufa llega este afio a su edi-
cién nimero 24 con muchas novedades y
una apuesta por una mayor interaccién con
el publico. Lla muestra monografica sobre tru-
fa més veterana de Espafia estd a punfo de
cumplir un cuarto de siglo y, aunque mantie-
ne algunos de los actos que ya incluyd desde
sus inicios, como los concursos de busqueda
de trufa o los gastronémicos, este afio presen-
fa muchas novedades.

La Taberna Fitruf es una nueva carpa ane-
xa a la que ya habia en la plaza del hospifal
y que dard servicio incluso después de estar
la feria cerrada. Ademds, habrd un tren turisti-
co que comunicard los pabellones de mues-
tras con Tuber Universum, el centro de inter
prefacion de la trufa. Todo ello se va a com-
plementar con el denominado Foro Fitruf, un
espacio en la carpa dedicada a la maquina-
ria para que los exposifores presenten sus di-
ferentes productos.

Nuevo concepto
Otra de las grandes novedades de esta edi-
cién es el Producto Amigo de Fitruf, un con-
ceplo que busca ofrecer alimentos sin aroma,
solo con el de Tuber melanosporum tradicio-
nal. "Todos los expositores estan obligados a
presentar un producto que lleve frufa'y no aro-
ma, llevamos mucho tiempo frabajando en
esfa linea", especifica la alcaldesa de la lo-
calidad, Estefania Dofiate.

Con més de 40 expositores, Fitruf es fodo
un referente para el secfor puesto que retne a

r
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todo tipo de empresas vinculadas al produc-
to. Desde inmobiliarias que venden fincas tru-
feras hasta camicerias o empresas de transfor-
macién especializadas en el hongo que ofre-
cen el producto final, listo para consumir. Pero
en medio, hay foda una gama de acfividades

como los viveros, las compaiias de maquina-

ria, riego, control de calidad y, por supuesto,
venta de frufa fresca.

FRUITS DE LA TERRA

Trufa fresca

y productos gourmet

elaborados con distintas variedades de trufa

Productos de proximidad, natural, local y artesanal

2 El oroma de
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Unas trufas expuestas en uno de los expositores de la pasada edicién de Fitruf. Javier Escriche

La muestra, por la que se calcula que co-
da afio pasan 20.000 visitantes, es el lugar
ideal para adquirir Tuber melanosporum pues-
fo que todas las piezas que allf se comerciali-
zan han recibido el visto bueno del Panel de
Cata de Trufa Negra, cuyos infegrantes super-
visan una a una fodos los hongos que se co-
mercializan para que el cliente final tenga la
garantia total del producto que adquiere.




Houtcheel

Turismo Diputacién

- Vew al, -

Fresealor

gmapuebhm
Clienciocio

Descubre el significado de estas palabras en

sienteteruel.es

Ven a la provincia de Teruel.
Haz de tu destino pendiente
el preferente.

Una tierra de contrastes,
de tesoros sorprendentes
y experiencias auténticas,
preparadas para satisfacer
al viajero mas exigente.
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@ REPORTAJES / GASTRONOMIA Y CONCURSOS EN LA MUESTRA

25 kilos de truta para 35

distribuir en 5.000 tapas

es el precio de cada
tapa en ambas barras

la Asociacion de Mujeres v la Comisién de Fiestas y, i e incluye bebida,
prepararén comida casera para degustar el hongo

el costees de 4,5

Las tapas caseras con trufa son uno de los
platos fuertes de la Feria Internacional de la
Trufa de Sarrién. Las dos barras, gestionadas
por la Asociacién de Muijeres y la Comision
de Fiesfas, son puntos de visita obligada po-
ra todos los visitantes. Alli esté previsto repar-
fir este afio un total de 5.000 tapas para las
que ufilizaran 15 kilos de Tuber melanospe-
rum.

El precio de la tapa en ambas barras serd
3,5 euros, 4,5 si se incluye la bebida. Entre
las propuestas que ofrecerd la Comision de
fiestas hay albéndigas de carne con frufa ne-
gra, fosta de trufa negra en aceite, huevos ro-
tos con longaniza y trufa negra, fosta de que-
so curado en aceite trufado, risotto de sefas
con trufa negra, pincho de fortilla con trufa
negray fartalefa de crema de queso trufado y
dulce de membrillo.

Por su parte, en la barra de la Asociacion
de Mujeres, serd posible degustar croquetas
y albéndigas con Tuber melanosporum, pasta

: a la carbonara con trufa, carrilleras con puré

>t de patata trufado, rollo de verduras con sal-
L mon y queso trufado, huevos fritos frufados
con patatas y fosta de ldminas de melanospo-
rum.

Para esas miles de tapas no sélo hace fal-
ta mucha trufa, sino que fambién se gastaran
340 docenas de huevos y decenas de kilos
de came. la Asociacion de Mujeres llevard o
cabo ademés una charla culinaria de como
utilizar la trufa en la cocina del dia a dia.

Busqueda con perro

Otro de los complementos de Fitruf son los
concursos. El de peso y calidad de trufa es
optimo para que las diferentes empresas
muestren sus mejores productos y, ademds, el
dinero recaudado se destina a un fin solida-
rio. Por su parte, los de busqueda con perro
cumplen dos objetivos, dinamizar el sector y
que apueste por un buen adiestramiento y ha-
cer exhibicion del proceso entre los particula-
res.

La feria se complementa con ponencias y
talleres gastronémicos, de forma que el pabli-
co més experimentado cuenta con un espa-
cio donde ampliar su formacién. Ademds, a
lo largo de los tres dias hay maridajes v falle-
res de cata con el fin de profundizar entre el
publico en general en el conocimiento del
diamante negro de la gastronomia.

El aroma de
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XX EDICION FITRUF 2025

VIERNES 05
® 20:30 horas — Entrega de credenciales y cena “Networking” en Tuber
Universum.

SABADO 06

¢ 8:30h a 10:00 horas — Programa Agropopular de la cadena COPE con
Cesar Lumbreras en Directo desde el Recinfo Ferial.

¢ 10:00 horas — Apertura del recinto ferial al publico en general.

@ 10:30 horas — Inauguracién oficial a cargo de un representante del Go-
bierno de Aragén. Nombramiento de los cofrades de honor de la Cofradia
gostronémica de la trufa negra de Teruel. Presentacion de la Cartilla Turolense
La Trufa en Teruel editada por el Instituto de Estudios Turolenses.

¢ 12:30 horas — XI Concurso Infantil de perros truferosEn el campo anexo
al recinto ferial. Inscripciones en la web. Plazas limitadas, inscripcién abierta
en www.fitruf.es.

® 17:00 horas — XXIll Concurso gastronémicoPresentacién de plafos trufa-
dos en el Stand del Ayuntamiento. Ver condiciones. Plazas limitadas, inscrip-
cién abierta en www fitruf.es.

® 17:30 horas — XXIll Concurso gastronémicoDegustacién de plafos trufa-
dos por el jurado (Cofradia Gastronémica de la trufa negra de Teruel) y poste-
rior exhibicién al publico en general.

® 19:00 horas — Maridaje de vinos y frufa (Cata abierta al publico en ge-
neral) a cargo de D. Radl Igual Ibédez, mejor sumiller de Espafia 2010 y
2021. En el edificio Multiusos de la calle Molino, 8.

¢ 20:00 horas — Show Cooking en Tuber Universum realizado por el Chef
Tom Voigt.

¢ 20:00h - CierreCierre del recinto ferial.

e Abierta “Taberna Fitruf” en la Plaza del Hospital.

DOMINGO 07

* 10:00 horas — Apertura del recinto ferial al publico en general.

® 10:00 a 11:00 horas — Charla - Demostracion: Clasificacion de un lote
de trufas. 3Cudnta trufa se consume en fresco? En el edificio Multiusos a cargo
de Manuel Dofiate Rozalén, Gerente de Dofiate Trufas S.L.

® 12:00 a 13:00 horas — Trufa y truficultura en ltalia. Algunos ejemplos de
cultivo con: Tuber melanosporum, Tuber aestivum y Tuber magnatum. Impartido
por Gianluigi Gregori del Centro Sperimentale di Tartuficoltura.

@ 13:30 horas - XIX concurso de la frufa de més peso y de mayor calidad-
Fin de plazo de entrega de frufas. Jurado formado por los miembros del Panel
de Cata de la Trufa.

® 16:30 horas — Exhibicién de busqueda de trufas a cargo de Alba He-
rranz en el campo anexo al recinto ferial.

® 17:00 horas — Show Cooking Tuber Universum realizado por el Chef Ye-
lel Cafias.

® 18:00 horas — Charla divulgativa Usos culinarios de la trufa. Imparte
Asociacién de mujeres de Sarrién, en el edificio Multiusos.

¢ 19:30 horas — Subasta de las trufas ganadoras en calidad del XIX con-
curso de trufas. El dinero recaudado iré destinado a la AECC.

¢ 20:00 horas — Cierre del recinto ferial. Abierta “Taberna Fitruf” en Plaza
del Hospital.

¢ 21:00 horas — Show Cooking Tuber Universum realizado por el Chef Ye-

lel. Plazas limitadas, informacién e inscripcion abierta en www fitruf es.

LUNES 08

® 10:00 horas - Apertura del recinto ferial al piblico en general.

e 10:30 horas — Taller del Panel Sensorial de Cata, en el edificio Multiu-
sos. Impartido por el Panel de Cata de la trufa.

@ 11:30 horas— XXIll Concurso de perros truferos Categoria adultos. En el
campo anexo al recinto ferial. Plazas limitadas, inscripcion abierta en www. fi-
fruf.es.

¢ 14:00 horas — Entrega de premios a los diferentes concursos a cargo de
Miembros de la Organizacién, Cofradia Gastronémica de la trufa negra de
Teruel y Panel de Cata de la trufa. A confinuacién acto de clausura.

® 16:00 horas — Cierre del recinto ferial al piblico en general.

Tuber
Universum

Pabell6n 1

stands, degustacion, escenario principal
Pabellon 2

stands y degustacion

Pabellon 3

stands y “Foro Fitruf”

Taberna Fitruf

degustacion

Campo

exhibiciones

Tuber Universum

museo, showcooking, parking. Parada tren
Edificio multiusos

www.fitruf.es el Chiarlas maridalelyitaleriRaradalt e I

emipese

+ Transformacion de
fincas agricolas

+ Trituracion de superficies

+ Incorporacién de nueva
Zanjadora para zanjas de
hasta 1 m de profundidad
y 40 cm de ancho

¢ Bulldozer CAT D6T

Teléfono 978 80 00 13
www.emipesa.es

Latrufa negra, swe )
en una London Dry Gin unica.
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g LOS REPORTAJES / PANEL DE CATA DE TRUFA NEGRA

. . . La Asociacién de Recolectores y Cultivadores

O TOS p r I V | eg | O OS de Trufa de Teruel, Atruter cuenta desde hace
algunos afios con un panel de cata de frufa

negra que es Gnico en el mundo compuesto

por expertos en el aroma de Tuber melanos-

El Unico grupo adiestrado para testear y valorar porum. El ene pretende ser una herramienia
, , , para evaluar las frufas de forma objetiva vy,
e| aromad de TUber me|QnOSpOrUm esta en T@rU@' ademés, realizar charlas y talleres para lo-

grar la difusién.

los infegrantes del faller, que actualmente
son 18, mantienen reuniones periédicas para
mejorar su adiesframiento olfafivo y también
para unificar sus criterios de cara a la valora-
cién de las piezas.

Su trabaijo es clave tanto en la Feria de la
Trufa, Fitruf, donde supervisan una a una las
piezas que luego se van a vender. Ademds,
son los encargados de dirimir el Concurso de
Tamanoy Calidad de Tuber melanosporum.

El desarrollo del panel, en sus inicios, in-
cluyé también la descripcién de los olores
que estan incluidos en Tuber melanosporum y
que son olivas negras, frufos secos, animal-
cuero, pajarheno, queso azul, azufre y mante-
quilla. Todas estas notas son las que aportan
complejidad al producto mientras que hay
ofras, como el champifién, que si aparecen
sutilmente pueden ser un indicativo de cali-

. 2 dad pero si estén muy marcadas denotan que
El Panel de Cata, el afio pasado en un taller en el Basque Culinary Center. Dos Esferas Comunicacién la trufa es vieja.

’-rx

trufa’ “S?‘.

Ecotrufa Sarrion, S.L.

T.609 706 445 1 T. 606 343 674
La Escaleruela | Sarrion (Teruel)

info@ecotrufa.com

TRUFA FRESCA

:.sznsca
LOS

T. 609 706 445 | La Escaleruela - Sarrion (Teruel) e T e e
www.casarurallostruferos.es
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g REPORTAJES / ESTUDIO DEL CITA SOBRE AROMAS Y 'TUBER MELANOSPORUM'

trufados d

Muestras de productos analizados. CITA

G gran ausenie en
os productos

el siper

Un /3% de los alimentos contienen aromatizante

Un 73% de los productos trufados del super-
mercado contienen el aromatizante BMTM,
bis(metiltio)metano, caracteristico de Tuber
magnatum pero que no fiene nada que ver
con Tuber melanosporum, cuya imagen es la
que aparece en muchos de esfos alimentos.
El uso de esta molécula causa un grave dafio
al sector porque el consumidor final que no
conoce el aroma real de la trufa negra lo aso-
cia equivocadamente con ella. Ademads, de
los alimentos analizados, el 20% no contenia
frufa, y el 30% lleva menos del 1% de la espe-
cie indicada en el efiquetado. Los dafos se
desprenden de un estudio elaborado por el
Centro de Invesfigacion y Tecnologia Agroali-

mentaria de Aragén [CITA), que fue presenta-
do ayer en Zaragoza. los autores del mismo
son los expertos en frufa Eva Tejedor, Pedro

Marco, Sergio Sénchezy Sergi Garcia

La gran mayoria de productos trufados
presentes en el mercado aluden a “frufa” o a
"trufa negra”en el efiquetado y presentan irre-
gularidades que pueden llegar a ser fraude
porque confienen ofras especies de escaso
valor econémico, utilizan imagenes de trufa
negra en el etiquetado o en el nombre y/o
abusan de aromatizantes cuya molécula prin-
cipal, que es el bis|metiltio)metano o BMTM,
no se encuentra en el perfil aromadtico de Tu-

ber melanosporum.

Las especies que se utilizan habitualmente
en estos productos son Tuber aestivumy Tuber
indicum, dos especies que, COMO se recoge
en el trabajo, apenas superan los 100 euros
por kilo. Por ofra parte, alertan de que la co-
mercializacion de la trufa china "podria lle-
gor a suponer un problema ecolégico en co-
so de introducirse como indculo en campos
de la Peninsula Ibérica".

Moléculas voldtiles

El perfil aromdtico, o "ADN odorifero”, como
lo definen, de la trufa negra se compone de
mas de 100 moléculas voldtiles, que en su
conjunto le confieren esa complejidad tan es-

' Disfrutrdﬁmnﬁ irad«élanah
Slh tener que d‘%ﬁl@se dg_su?irayectn
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* Podri diﬁns_tar_-_mastrﬁ menii del
dia galardonado con un SOLETE de la
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ASADOR SARRIOT

Autovia Mudéjar, salida 81
44460/ Sarrién (Teruel)

R, 978 78 11 83

@ @ Asador Sarrion La Via Verde

@ www.restauranteasadorviaverde.com
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pecial y caracteristica. El aromatizante,
bis(metiltio)metano o BMTM, es el caracteristi-
co de la frufa blanca, Tuber magnatum, pero
ni siquiera estd presente en la negra.

Como indican los investigadores del CITA
en el trabajo realizado, la infensidad aromati-
ca del BMTM es tal que con tan sélo unos po-
cos microlifros se puede aromatizar una gran
cantidad de producto que, unido a su bajo
coste, hace muy rentable frufar alimentos al
obtener un altisimo margen de ganancia. Has-
fa tal punto llega esta invasién de productos
falsamente frufados en el mercado que, un ele-
vado nimero de consumidores habituados al
consumo de productos con aromatizante, re-

SENTIERO r:,.sl_‘—'“"-*iij &

De Izq. a Dcha., los investigadores Pedro Marco,

¥
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Sergi Garciay Sergio.Sdnchez. CITA

chaza la trufa fresca cuando la prueba por pri-
mera vez. Este escenario se puede frasladar a
los menus o platos trufados ofrecidos en un al-
fo porcentaje de restaurantes en Espafia y en
el resto del mundo donde, en muchos casos,
ni los propios profesionales son conscientes
de que no ofrecen un producto con frufa real.

300 propuestas

La invesfigacién constatéd 120 registros diferen-
tes enfre las principales superficies comercia-
les, incluida alguna especializada en el sector
Horeca vy que fambién vende productos con
aroma ajeno a la trufa negra. Se esfima que
enfre todos ellos ofrecen 150 productos frufa-

La investigadora Eva Tejedor, con unas trufas

De los 51 productos
analizados, Tuber aestivum
estd presente en 1/
referencias, melanosporum
en ocho e indicum en un
total de cuatro

dos, a los que hay que sumar los que comer-
cializan las tiendas gourmet, los artesanos o
las pequefias empresas fransformadoras. Todo
ello sitta la cifra en unos 300 productos frufa-
dos entre los diferentes canales de compra.

Los autores del estudio apuntan que la ma-
yor parte de los productos frufados si cumplen
la normativa porque en Espaiia la trufa care-
ce de legislacion especifica y cualquier espe-
cie puede denominarse frufa negra y que
cualquier aromatizante, sea cual sea su com-
posicién, pueda utilizarse como propio de la
frufa negra.

De los 51 productos analizados, la frufa
mds presente, con 17 productos, es la de ve-
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g REPORTAJES / ESTUDIO DEL CITA SOBRE AROMAS Y 'TUBER MELANOSPORUM'

rano, seguida de la trufa negra, en ocho, y la
china, en cuatro. En nueve de los casos en los
que la lista de ingredientes habla de Tuber
aestivum o indicum, la imagen o la denomina-
cién se refieren a la trufa negra.

Como apuntan en el informe presentado
por los investigadores del CITA, analizando
el porcentaje de trufa que contiene cada pro-
ducto se puede concluir que el 20% de los
productos frufados presentes en el mercado
no contienen trufa, el 30 % contiene menos
de un 1% de la especie indicada en el efique-
todo, y que descartando aquellos productos
que se comercializan bajo la denominacién
de trufa (irufa en conserva, trufa en brandy, o
l&minas de trufa, etc), tan sdlo un 10% contie-
nen un 3% o mas de trufa.

El estudio incluyd también una prueba de
cata en la que 80 participantes de entre 18 y
65 aos degustaron ocho productos. De ellos
el 61,7% habian probado frufa negra o eran
consumidores habituales mientras el 38,3%
no la habfan catado con anterioridad. Ade-
mas, el 13,2% de los participantes no habian
probado los productos frufados previamente.

Valoraciones
Entre las conclusiones mds relevantes de esta
cata, es que los no consumidores de trufa vor
loran mas los productos con aroma que los
que realmente llevan frufa negra, mientras
que el grupo que sf conocia el sabor y aroma
de la trufa prefirieron los que si la contentan.
los que no habian probado la frufa anfes
calificaron negativamente el uso de trufa ne-
gra fresca en los productos trufados. Este gru-
po de participantes relacioné atributos negati-
vos como extrafio y decepcion con productos
que contenian trufa negra fresca en un 3%y un

Punto de venta de TRUFA FRESCA de Teruel y
productos gourmet

Avda. Ibariez Martin, 22

@puratrufa
§ Puratrufa

También en
www.puratrufa.com
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El BMTM caracteriza a ‘Tuber magnatum’ (Izq.) y no estd presente en la melanosporum. CITA

5%. En cambio, aquellos producios con aro-
ma artificial y ausencia de frufa negra fresca
fueron descritos como novedoso, gourmet y
sabroso. Por ofro lado, el grupo de consumi-
dores relaciond los atributos positivos aroma
a frufa, sabor a frufa y gourmet, con aquellos
productos que contenian trufa negra fresca.

"De este estudio se concluye que es nece-
sario educar y concienciar a los consumido-
res enmateria de especies de frufa y efiqueta-
do de alimenfos para que sean conscienfes
de qué esténconsumiendo y qué productos
pueden comprar en el mercado”, indican los
responsables del mismo. Ademas, Garcia,
Sénchez, Tejedor y Marco inciden en las con-
clusiones en que la falta de transparencia en
el etiquetado de los productos trufados difi-
culia que los consumidores fomen decisiones
contando con toda la informacion.

Ofra de las conclusiones incluidas en el
estudio es que las empresas pequefias dedi-

cadas a la elaboracién de productos frufados
y ubicadas en el medio rural productor de
Tuber melanosporum, se caracterizan por el
uso de esta variedad en sus productos y la au-
sencia de aromas, frente a los productos in-
dustriales, en los que predomina el aroma y
no hay trufa.

Los investigadores plantean la necesidad
de fomentar la colaboracion entre los dife-
rentes actores, incluyendo productores, co-
mercializadores, investigadores, institucio-
nes gubernamentales y organizaciones pri-
vadas. Todos juntos deben realizar campo-
fias de promocién y concienciacion para
educar a los potenciales consumidores, de
forma que diferencien entre los productos
con frufa de los aromatizados. Ademds, pi-
den una normativa especifica y clara para
la comercializacion de trufa y sus productos
"que garanfice fransparencia absoluta en el
efiquetado”, exponen.

978 806 391

Pol. Ind. La Paz,
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En el mercado hay numerosos productos trufados, la mayoria con etiquetas engafiosas

Un vacio legal que
permite que todas las
frufas sean negras

En Espana la Unica norma es genérica para todas las
setas, mientras en Francia si hay mayor regulacion

No existe una legislacion internacional que
regule la comercializacion de productos trufa-
dos y cada pafs cuenta con la suya propia.
En Espafia hay un gran vacio legal con res-
pecto a la trufa, algo que no ocurre en ofros
paises, como Francia, donde los efiquefados
deben reflejar la variedad que hay en el inte-

ER

TRUF

rior y se exige un porcentaje minimo para po-
der usar esa nomenclatura.

En el informe sobre la situacion actual de
los productos frufados en Espaiia, elaborado
por los investigadores del Centro de Investiga-
cién y Tecnologia Agroalimentaria de Aragon
CITA, Eva Tejedor, Pedro Marco, Sergi Garcia

y Sergio Sanchez, precisan que la Unica nor
ma aplicable direciamente a las trufas, es el
Real Decrefo 30,/2009, sin embargo, no ha-
ce diferencia con el resto de sefas comestibles
desde un punto de vista de requisitos para su
comercializacion, algo completamente absur-
do. Si hace mencién, a que todas las frufas
comercializadas, en el formato que sea, de-
berdn estar correctamente identificadas, sin
dar mayor informacién al respecto. Unica-
mente incluye una lista de especies de frufa
comercializables en Espafia, denominadas
por su nombre cienfifico y no estando asigna-
das a un nombre comin; esfo permite que en
el efiquetado de los producios, el nombre co-
mon “trufa negra”, pueda ser empleado para
las especies Tuber aestivum, Tuber brumale,
Tuber indicum, y Tuber melanosporum, cuan-
do es exclusivamente la dliima la que deberfa
ser denominada de esta manera.

La legislacion francesa es la més rigurosa
y es la Unica que incluye los términos "Trufa”,
"Jugo de trufa" y "Jugo de trufa aromatizado"
referidos a productos alimentarios y asocia
los nombres cientificos a los nombres comu-
nes. Ademas, restringe el uso del término
"Trufa” Unicamente a aquellos productos que
confienen miimo un 3% de melanosporum,
brumale o magnatum, y se debe incluir el gé-
nero y la especie en los productos con més
del 1% de cualquier especie de trufa. La regu-
lacion italiana incluye una lista de especies
autorizadas para su fransformacién con sus
nombres cientificos y comunes.

los investigadores recalcan que la falta
de una normativa clara y de un consenso so-
bre fabricacién y etiquetado causa confusién
en el consumidor, deprecia el producto y cre-
ar un impacfo negativo en los productores.

Avenida Ibanez Martin, s/n
Mora de Rubielos {Teruel)

678 033 064

pablo@trufater.com
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Santos Alcald (a la izquierda) y su padre Antonio, ya fallecido, en una de sus plantaciones truferas. Archivo Familia Alcalé-Valero

Cuando asesoramiento fiscal y
saber del campo se dan la mano

Santos y Elisa Alcald heredaron de su padre la pasion por la truficulturo
vy el compromiso por ofrecer una orientacion rigurosa a sus clienfes

Detfras de muchas plantaciones de trufa que
estan dando sus primeros pasos en Teruel,
hay un asesoramiento experto que marca la
diferencia. Santos y Elisa Alcald, gestor admi-
nistrativo y Licenciada en Derecho, respecti-
vamente, han convertido a Alcald Gestores
en un apoyo esencial para quienes quieren
emprender o profesionalizar su explotacion.

Su mayor fortaleza es, precisamente, esa
doble mirada desde el asesoramiento fiscal y
juridico, vy desde la realidad diaria del cam-
po. Conocen las dudas, los obstéculos y tam-
bién las oportunidades de un sector que no
deja de crecer en la provincia y en toda Espa-
fia. Todo ello les ha llevado a consolidarse co-
mo uno de los principales referentes en aseso-
ria fiscal y juridica aplicada a la fruficultura.

El origen de este proyecto se remonta a su
padre, Anfonio Alcald, pionero en el cultivo

£ g El aroma de
% TERUEL

de la trufa y quien les transmitié tanto la pa-
sién por la truficultura como el compromiso
con un asesoramiento riguroso. El progenitor
fue el primer presidente de la Asociaciéon de
Recolectores y Cultivadores de Trufa de Teruel
y el que disefié los estatutos con los que arran-

250.000

euros

es la facturacién méxi-
ma a la que puede lle-
gar un fruficulfor dentro
del régimen agrario

c6. Desde su oficina en pleno corazén de Te-
ruel, los hermanos han sabido mantener ese
legado, combinando cercania 'y rigor técnico
en cada consulta.

"Hay soluciones para cada caso; lo im-
portante es asesorarse bien”, subrayan am-
bos. Su filosofia se cenfra en acompaiiar al
cliente desde el primer momento, cuando la
idea de plantar trufa comienza a tomar for-
ma. Explican que uno de los principales erro-
res es acudir al gestor demasiado tarde: “El
momento ideal para pedir asesoramiento es
cuando surge la idea; asi se evitan proble-
mas posteriores con la fitularidad de la finca
o el régimen fiscal adecuado’, apunta Santos
Alcala.

Reduccién en el IRPF
El régimen especial agrario, en el que estdn



buena parte de los truficultores, ofrece mejo-
ras fiscales que se empezaron a aplicar en el
aiio 2024. Estas ventajas en el IRPF suponen
una reduccién del 35% en el gaséleo agrico-
la, un 15% en ferfilizantes y una minoracién
por incentivos a la inversion (amortizaciones).

2Se puede compaginar la trufa?2
Una de las inquietudes mds frecuentes entre
sus clientes es cémo declarar los ingresos pro-
cedentes de la fruficultura cuando se trabaja
por cuenfa ajena o ya se tiene ofra actividad
econdmica.

la respuesta es clara: si se puede, siem-
pre que se haga dentro del marco legal ade-
cuado. Funcionarios, auténomos, frabajado-
res por cuenta ajena o incluso jubilados pue-
den obtener rendimiento de sus plantaciones.
Cuando existen limitaciones por incompatibi-
lidad, estudiar la creacién de una sociedad
limitada puede ser la solucién.

Fiscalidad agraria, mdltiples opciones

La trufa forma parte del régimen especial
agrario siempre que el productor sea titular
de la explotacion o cuente con un contrato de
arrendamiento. En este marco, la facturacién
mdxima anual es de 250.000 euros, un limi-
fe que ya hay productores que alcanzan de-
bido al buen momento del sector.

F o |
Elisay Santos Alcald, en su despacho de Teruel

Cuando el volumen es menor, existen al-
fernativas como los médulos agrarios o la esti-

macién directa simplificada. Alcald Gestores

guia en todo ese proceso: framites ante Ha-

cienda y Seguridad Social, altas censales,

declaraciones de IRPF y demds gestiones ne-

ALCALA

GESTORES

cesarias para que cada plantacién cumpla
con la normativa vigente.

"lo importante —insisten desde Alcald
Gestores— es que quien produce frufa se
concentre en su explotacion, sabiendo que la
parte fiscal estd bien resuelta” y para ello es
fundamental el asesoramiento profesional.

Cada vez mds profesional y transparente
Alrés queda la visién de la trufa como una ac-
tividad casi clandestina. la profesionaliza-
cién ha llegado para quedarse, y con ella,
una mayor fransparencia en todo el proceso
comercial.

"El mercado se fortalece cuando todo es-
t& en regla”, sefiala Elisa. Esa confianza se
traslada tanfo a compradores como a admi-
nistraciones publicas, contribuyendo a que la
truficultura sea vista como uno de los grandes
motores del desarrollo rural.

Més que gestidn: planificacién y futuro
Santos y Elisa no se limitan a tramitar docu-
mentos: fambién acompaian al productor
en lo foma de decisiones estratégicas que
determinaran el éxito a largo plazo de su
plantacién. Subvenciones, ayudas a jove-
nes agricultores, creacién de sociedades,
planificacién de inversiones... cada paso
cuenta.

QA

Joaquin Arnau 20, Entlo. Dcha

978 601 474

648 405 158 ©®
alcalagestores@alcalagestores.com
www.alcalagestores.com
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Truticultores de Francia, ltalia'y
Esparia formalizan su alianza

la ATE se registrard en el pais galo y tendréd como sede administrativo
a la Agrupacién Europea de Cooperacién Territorial EM

las federaciones nacionales de truficultores
de Francia, lalia y Espaiia han formalizado
su cooperacion internacional mediante la cre-
acién de la Asociacion de Truficuliores Euro-
peos [ATE) en un acto celebrado en el Caste-
llo Pannilini de San Giovanni d'Asso, en el co-
razén trufero de la Toscana (ltalia).

La rdbrica del acta fundacional por parte
de Alain Ambialet, presidente de la Federa-
cién Francesa de Truficultores (FFT), Gianfran-
co Berni, presidente de la Federacién ltaliana
de Truficultores [FITA) y Daniel Brito Garcia-
Mascaraque, presidente de la Federacion Es-
panola de Truficultores (FETT) marca un hito en
la colaboracion europea del sector, con el
objetivo de impulsar proyectos comunes, for-
talecer la interlocucién con las instituciones
europeas y promover el desarrollo sosfenible
de la truficultura.

El Instituto Micolégico Europeo apoyard
la ATE desde el Secrefariado Administrativo
de la nueva asociacion, aportando soporte
cientificotécnico para la dinamizacién de ini-
ciativas y proyectos internacionales de infe-
rés comin para el desarrollo del sector, asf
como para la coordinacion estratégica entre
los paises miembros y la Comision Europea.

Durante la reunién constitutiva, celebra-
da en San Giovanni d'Asso (Toscana, lta-
lia), se aprobaron los estatutos de la ATE vy
se designaron los miembros del consejo de
administracién (cinco miembros por paifs),
ademds de nombrar como presidente de la
ATE a Michel Tournayre y como vicepresi-
dentes de la ATE a Daniel Brito Garcia-
Mascaraque, Gianfranco Berni y Alain
Ambialet. Ademds, se nombraron como
miembros honorificos de la ATE a Jean-
Charles Savignac y a Julio Perales Vicente
por su papel relevante en el desarrollo de
la truficultura europea.

Representacién del sector

En la reunion de San Giovanni d'Asso, parti-
ciparon ademds de las autoridades locales,
representantes de la truficultura europea co-
mo Jean -Marie Pechmajou y Sophie Bediou
de la Federacién Francesa de Truficultores,
ltalo Placidi y Enrico Vidale de la Federacion
lialiana de Truficultores, José Manuel Pérez
de la Asociacién de Truficultores y Recolecto-
res de Trufa de Soria [Afrusoria) y la Asocio-
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Ambialet (Izq.), Berni, Britoy Tourn

Al

ayre, en la constitucién de la alianza internacional

Am 'é‘

En la imagen, el acto de creacién de la ATE celebrado en la Toscana italiana

cién de Productores de Trufa de Catalufia (Pro-
focat), por delegacién de voto.

Finalmente, la reunién contéd con la asis-
tencia del European Mycological Institute
(EMI) representado por el cientifico del INIA-
CSIC Fernando Martlnez Pefia y fambién con
la presencia de la investigadora Domizia
Donnini de la Universidad de Perugia vy de la
técnico de Asociacion de Recolectores y Cul-
tivadores de Trufa de la Provincia de Teruel
|Atruter) Paloma Lorente.

Como préximos pasos, la ATE, que esté
abierta a la infegracion de nuevos paises y
socios honorificos, priorizard en los préximos
meses los principales ejes de trabajo con el
fin de buscar las mejoras estrategias y proyec-
fos para llevarlos a cabo.

Esta alianza consolida una plataforma de
cooperacion que refuerza la voz del sector
de la truficultura, proyectando su potencial
econémico, cultural y ambiental en el contex-
fo infernacional.
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Una de las participantes en e Trufforum NY celebrado el afio pasado. Trufforum New York

A la conquista
de Japdn

Trufforum 2026 incluiré Tokio como una de sus sedes
oara mostrar allf la singularidad de la trufa negra

5

de marzo

serd el evento central
de Trufforum Tokio
2025 para mostrar la
trufa de Tervel

Tokio se prepara para acoger Trufforum
2026, un encuentro infernacional que invita
a sumergirse en el universo sensorial de Tuber
melanosporum, un fesoro gastronémico co-
nocido desde la antigiedad como el dia-
mante negro de los bosques y venerado por
su aroma inconfundible y su complejidad
sensorial. La Trufa Negra de Teruel viajard es-
fe afio hasta Japon en el marco de Trufforum
para protagonizar una jornada sin preceden-
fes donde ciencia, cultura y gastronomia se
entrelozan para dar a conocer la verdadera
esencia de esfe hongo subterrdneo

El 5 de marzo, la Tokyo University of Agri-
culture abrirg sus puertas a esta edicién histé-
rica del Trufforum, un evento organizado por
el European Mycological Institute EMI e Ichi-
masa Kamaboko Co Ltd, en colaboracién
con la Asociacién de Truficultores Europeos
[ATE), bajo la coordinacién del Joaquin Lato-
rre Minguell, Secretario General del EMI, y

Fernando Martinez Pefa, cientifico del INIA
CSIC y director del propio insfituto. La cita es
posible gracias al decidido apoyo del presi-
dente de la Tokyo University of Agriculture,
Fumio Eguchi, cuya apuesta por la innova-
cién v la formacion internacional ha sido de-
ferminante para llevar el conocimiento de la
trufa europea hasta el corazén de Asia.

Japén es uno de los grandes consumido-
res de hongos en el continente y un mercado
clave para el desarrollo del turismo gastrond-
mico vinculado a la trufa. Por eso, la activi-
dad persigue fortalecer los puentes entre los
ferriforios productores de Tuber melanospo-
rum en Europa y un piblico cada vez més in-
teresado en productos de excelencia, convir
figndose en escenario ideal para una expe-
riencia que va mucho mas allé de una jorna-
da académica y se fransforma en un auténti-
co viaje sensorial.

A lo largo del programa, los asistentes
descubrirdn qué es una trufa y cémo se forma
bajo tierra, aprenderén donde se producen
las auténticas Tuber melanosporum y cémo
distinguirlas de ofras especies similares, cono-
cerdn las claves para diferenciar el aroma no-
tural de la trufa fresca frente a los aromas sin-
téticos que inundan los mercados, explorardn
los criterios de clasificacién por calidad y
descubriran las mejores técnicas de conserva-
cién y uso culinario, ademds de adentrarse
en el turismo de la trufa a través de los paisa-
jes mas emblemdticos de Teruel.

Expertos procedentes de las principales
zonas productoras de Esparia, entre las que
Teruel tiene sin duda un lugar destacado,
compartirén su experiencia y, como cada
afo, el Panel de Cata entrenado de la Aso-
ciacion de Recolectores y Cultivadores de Tru-
fa de Teruel, Atruter, conducird la formacién
sensorial, que posibilitard al piblico com-
prender las caracterfsticas organolépticas
que hacen Gnica Tuber melanosporum, des-
de su perfume voldtil y cambiante hasta la
compleja interaccién de matices que emer-
gen durante la experiencia de cata.

El viaje culminaré con una degustacién
exclusiva de trufas frescas de Teruel, lo que
constituird una oportunidad Unica para apre-
ciar su calidad gastronémica. Todos los parti-
cipantes que completen el cuestionario final
recibiran un diploma infernacional de asisten-
cia emitido por el European Mycological Insti-
tute EMI, un reconocimiento que certifica su
participacion en esta inmersién avanzada en
el universo de la frufa negra.

Trufforum Tokio 2026 esta dirigido a estu-
diantes de la Tokyo University of Agriculture,
profesionales del émbito gastronémico y de
las ciencias de los alimentos, asf como a pe-
riodistas especializados en gastronomia,
cienciay cultura, quienes enconfrarén en esta
edicién un espacio privilegiado para ampliar
conocimientos, establecer conexiones inter-
nacionales y descubrir la fascinante realidad
que rodea a una de las joyas mds aprecia-
das de la alta cocina mundial.

El arema de
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Preservar un legac
a la historia de la

o vinculado
ruticultura

El vivero de la familia Rozalén nacié hace 30 arios y fue uno de los
orimeros especializados en Teruel en producir carrascas micorrizadas

Luis Rozalén ha asumido junto a su esposa, Sa-
ra Pulido, la gestién del vivero familiar con la
mision de preservar un legado que forma parte
de la historia de la truficultura en Teruel, al mis-
mo tiempo que impulsa su expansion hacia
nuevos mercados. Hijo de José Rozalén, pio-
nero en el cultivo de la frufa en la provincia, re-
presenta la continuidad de una tradicion naci-
da del esfuerzo familiar, pero también el lide-
razgo de un futuro que apuesta por la innovar-
ciony la profesionalizacion del sector.

La relacién de los Rozalén con la frufa vie-
ne de lejos. José fue uno de los primeros en
adentrarse en el monte y en los cultivos de en-
cina micorrizada cuando el sector apenas do-
ba sus primeros pasos. En 1995 la familia pu-
so en marcha su propio vivero, que pronto se
consolidé como referencia ante la creciente
demanda de plantas micorrizadas en Sarrién,
hoy reconocida como la capital mundial de la
frufa negra.

Casi tres décadas después, Luis y Sara han
reforzado el proyecto familiar infegrando to-
dos las fases del proceso productivo: desde la
venta de planta micorrizada hasta la comer-
cializacién de trufa fresca durante la campaia
de noviembre a marzo. Ademdés, ha ampliado
sus lineas de negocio con productos esencia-
les para el cultivo, como turbas especificas par-
ra la formacion de frufas y tratamientos contra
el escarabaijo Leiodes, plaga que puede arrui-
nar hasta un 0% de la cosecha.

La familia Rozalén ha contribuido decisiva-
mente al desarrollo de la truficultura moderna
en Espafia y su nombre estd vinculado a hitos
como la creacién de la Feria Internacional de
la Trufa y la Asociacion de Truficultores. Ahora,
con una nueva generacién al frente, la empre-
sa —baijo la marca Turbatruf— consolida su Ii-
derazgo como referente europeo en solucio-
nes para el cultivo, con una visién que combi-
na sostenibilidad, conocimiento del territorio y
vocacion de futuro.

Turba especifica

El correcto aporte de turba a los pozos es de-
ferminante para la formacién de trufa de cali-
dad. Turbatruf ha desarrollado dos sustratos
—Normal y Premium— elaborados solo con
componentes orgdnicos y apfos para agricul-
fura ecolédgica. La versién Premium destaca
en suelos de secano porque absorbe v libera
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Sara Pulidoy Luis Rozalen, en el vivero que gestionan en Sarrién

La relacién de la familia
con el sector es antigua,
José Rozalén fue uno de los
primeros buscadores,
fambién se lanzé a plantar
y montd el vivero en 1995

la humedad de forma gradual, evitando el es-
frés hidrico en periodos criticos del cultivo. Se
comercializa en sacos de 70 litros y puede
emplearse fanto en grandes explofaciones co-
mo en hortficultura y jardineria doméstica.

Sarrién, reconocida infernacionalmente co-
mo la capital de la trufa negra, se ha con-
vertido en un centro de referencia para la in-
novacion en truficultura. Turbatruf contribuye
a afianzar este liderazgo con el suministro
de soluciones que profegen la produccioén,
potencian la sostenibilidad del cultivo y re-
fuerzan la calidad de Tuber melanosporum,
joya gastronémica de la provincia de Te-
ruel.

Con herramientas como Leiosan o Ne-
matruf, los truficultores disponen de una de-
fensa eficaz contra una plaga que amenaza
directamente su trabajo y el futuro del sector.
Ademas, los productos que ofrece Turbatruf
son de facil aplicacién en las parcelas de
cultivo.



LEIOSAN

A

Trampa Leiosan fabr

icada en un vistoso color amarillo para que se localice facil en el campo

> e [

Sostenibilidad y garantio
oara frenar en el campo
al Lleiodes cinnamomeus

la frampa estd enfocada por completo a reducir los
darfios producidos por la plaga del escarabajo

El secfor frufero se enfrenfa desde hace afios
a un enemigo silencioso pero devastador: el
escarabajo leiodes cinnamomeus, conocido
como el escarabajo de la trufa. Sus larvas y
adultos atacan las trufas en formacion y pue-
den provocar pérdidas superiores al 90% de
la cosecha, un impacto que pone en riesgo la
rentabilidad de numerosas explotaciones.
Hasta ahora, muchos productores solo conta-
ban con métodos quimicos poco selectivos y
de eficacia limitada. Consciente de esfa ne-
cesidad, la empresa Turbatruf, con sede en
Sarrién, ha apostado por una innovacién es:

pecifica para los cultivos truferos, la frampa
Leiosan, una herramienta disefiada exclusiva-
mente para el monitoreo y control del escara-
bajo Leiodes.

Leiosan es una frampa enfocada por com-
pleto en esta plaga, lo que permite actuar Oni-
camente sobre el coledptero sin afectar al res-
fo de fauna beneficiosa del enforno. Fabrica-
da con materiales reciclados y reciclables, su
llamativo color amarillo facilita la visualizo-
cion durante el trabajo en campo, a la vez
que garantiza una integracion eficaz en los
sistemas de monitoreo. Su funcionamiento se

En el inferior de las
trampas se coloca el
atrayente

la duracién es de
unos seis eses y la co-
locacion ideal en el
campo es entre los
meses de sepliembre
y febrero

m=-ZCUo)>

complementa con el atrayente Pherosan Leio-
des, una férmula ya preparada para su uso y
con una duracién que puede alcanzar los
seis meses, ofreciendo asf una proteccién
continuada durante el periodo crifico del culti-
vo. la colocacién ideal de esfas frampas se
recomienda entre los meses de septiembre y
febrero, coincidiendo con el ciclo de activi-
dad del insecto en las plantaciones fruferas.

Desde Turbatruf destacan que esta solu-
cién aporta una herramienta eficiente, respe-
fuosa con el medio ambiente y adaptada a lo
realidad de los cultivos de trufa negra. “Era
necesario disponer de un sistema realmente
eficaz y que ayudara al productor a anticipar-
se al problema’, explican desde la compo-
ffa, que distribuye Leiosan en cajas de quin-
ce frampas y envases de quince afrayentes, lo
que facilita el calculo por superficie y optimi-
za la implantacién en el ferreno.

Lucha biolégica

El escarabajo Leiodes se ha convertido en la
plaga més temida por los truficuliores debido
al dafio que provoca en las trufas al alimentar
se de ellas. Para frenar su avance, Turbatruf dis-
fribuye Nematruf, un bioinsecticida basado en
nematodos enfomopatégenos que parasitan
selectivamente al insecto hasta eliminarlo en 2
o 3 dias. Aplicado via riego y durante al me-
nos dos campafias, se reduce hasta un 60%
la presencia de la plaga, con resuliados avala-
dos por estudios cientificos en curso.

El arema de
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@ LAS EMPRESAS / MANJARES DE LA TIERRA

uta Negra digna

de estrellas Michelin

la conservera cuenta con la confianza de los productores locales, que
suministran el diamante negro para el mercado nacional e internacional

En Sarrién, capital mundial de la trufa ne-
gra, se asienta una empresa que ha logrado
convertir un tesoro escondido en una marca
reconocida denfro y fuera del pafs. Manjo-
res de la Tierra, ahora integrada en el grupo
Dofate, estd dedicada desde hace mas de
veinfe afios a la seleccién y conservacion de
Tuber melanosporum, se ha consolidado co-
mo un referente en el sector gastronémico in-
ternacional. Su trabajo ha conquistado a
chefs de presfigio y hoy es proveedor habi-
tual de mas de 250 restaurantes con estrella
Michelin, entre ellos El Batén, el Gnico golar
donado en toda la provincia de Teruel.
la confianza de los grandes cocineros vy
la aceptacién del publico general avalan la
frayectoria de una marca que ha sabido equi-
librar tradicién e innovacion. Manjares de la
Tierra continta creciendo sin perder su esen-
cia, que es el apoyo al ferritorio, la calidad
garanfizada y una relacién de cercania con
quienes cultivan la trufay los que la disfrutan.
Apostaron por el envasado v la transfor-
macién en productos accesibles para que el
consumidor pudiera disfrutar del llamado
"diamante negro” en cualquier época del
afo. la marca ha sabido elevar la percep-
cién del producto espaiiol en los mercados
mds exigentes y ahora cuenta con una plan-
filla de entre 15y 20 personas formada por
profesionales jévenes que aportan especiali- -
zaciény una vision moderna del mercado. Una de las frabajadoras de Manjares de la Tierra, seleccionando trufa fresca
La conexién con el ferritorio es una de las
claves del éxito. El grupo Dofate mantiene
una relacién directa y de confianza con los
truficultores de la zona, quienes depositan
en la empresa la responsabilidad de poner
en valor su producto. Esa colaboracién per-
mite que la trufa de Teruel esté presente en
las mesas mas exigentes, pero también re-
quiere un compromiso firme, pagar répido a
los proveedores y garantizar estabilidad. En i
un momento econémico delicado a nivel in-
ternacional, la compaiia destaca el apoyo
de enfidades bancarias que facilitan la liqui-
dez necesaria para seguir comprando a los
agricultores y competir en los mercados exte-
riores sin perder ritmo.
Lla apuesta por el origen se manifiesta
tfambién en la elaboracion de sus produc-  Elequipo de la empresa, cuya sede estd en el poligono industrial de Sarrién

El aroma de

£3
% TERUEL



tos. Todo lo que sale de sus instalaciones
responde a una filosofia de transparencia
absoluta. El etiquetado dice exactamente
lo que hay dentro de cada envase, incluido
el porcentaje de trufa, algo que pafses co-
mo Francia exigen desde hace afios y que
la firma aragonesa ha asumido como nor
ma propia.

Desde sus inicios con conservas fradi-
cionales como la trufa en su jugo, la empre-
sa ha evolucionado hacia propuestas que
buscan la comodidad del consumidor ac-
tual: laminas de trufa negra en aceite de
oliva, patés vegetales con frufa o el popu-
lar queso crema con un diez por ciento de
melanosporum, una cifra muy superior a la
habitual en el mercado espafol. Muchos
de estos productos se elaboran en colabo-
racién con ofras pequedas industrias de la
provincia, lo que refuerza el desarrollo del
tejido empresarial local.

la empresa acumula més de media do-
cena de premios por su impecable trayecto-
ria, el Gltimo este mismo afio 2025 en el que
ha sido distinguida como Pyme del Afio en
Teruel en la categoria de Internacionaliza-
cién, un galardén concedido por el Banco
Santandery la Cémara de Comercio que su-
braya su consolidacién en los mercados ex-
teriores.

Plaza Espafia, 6 bajo
Sarrién, Teruel

@ invierno: de lunes a domingo.
verano: de lunes a viernes.

MANJARES

Ide la tierra)

Crema de queso,
el producto
Amigo de Fitruf

Manijares de la Tierra ha elegido et
como Producto Amigo de Fifruf su
crema de queso con trufa, una
propuesta que sabe a familia,
placer, amigos y capricho. Todo
ello se logra con dos ingredien- |
fes, el queso, y la trufa negra, de
la que en cada envase hay un
10%.

El queso se ofrece en un farro
de cristal que permite adivinar lo
que hay en el interior, una fina
crema de queso hecha con la me-
jor leche de vacay un 10% de fru-
fa fresca, lo que lo convierte en el
Unico producto que hay ahora
mismo en el mercado a nivel inter-
nacional con un porcentaje fan
elevado de frufa.

Se frafa de un producto genui-
no, realy artesano, sin conservan-
fes ni aditivos y solo dos ingre-
dientes.

Nuestro objetivo es
que tu producto llegue
a buenas manos

Desde la primera hasta la
ultima semana de la temporada.

P.I. El Real
C/ Roble, 5, Sarrion, Teruel

% 978 78 00 36

EST. 1962

Donate
o trufas

NEGRA
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w LAS EMPRESAS / MYTRUFF

Truticultura 4.

O

oara lograr mejores
resultados en las fincas

Han desarrollado una tecnologio avanzada paro
monitorizar diferentes parédmetros y analizarlos por 1A

MyTruff es una empresa que apuesta por las
nuevas tecnologias como forma de mejorar el
rendimiento de la explotacién trufera. La frufa
es un cultivo nuevo, précticamente desconoci-
doy con dificultades afiadidas porque se fra-
ta de un hongo ectomicorricico que crece
asociado a un darbol. En esfe confexto crearon
la empresa el ingeniero de montes Ricardo
Forcadell, que se ocupa de la investigacion
en campo, y el farmacéutico y experto en co-
mercio infernacional Cosme Martinez, al que
corresponde la difusion de los diferentes pro-
ductos que ofertan.

Su objetivo era profundizar en la investi-
gacién e innovar en el campo de la fruficultu-
ra, ayudados por la digitalizacion y la Infeli-
gencia Artificial. En definitiva, ofrecer a sus
clienfes aplicaciones que permiten una frufi-
culura 4.0 en la que la digitalizacién y moni-
torizacién de todo el proceso permite optimi-
zar los resultados. Asi, los datos sobre poda,
riego y manejo del suelo, unidos a los de pro-
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duccién por carrasca y dafios de artrépodos
permiten mejorar el conocimiento en forno a
la plantacion y corregir o modificar acciones
en funcién de los resultados.

Desde Myiruff estan desarrollando dife-
rentes investigaciones siempre dirigidas ha-
cia un cultivo mds eficiente y sostenible desde
el punto de vista ambiental. La empresa ha di-
sefiado tecnologia especifica para la captura
de datos que aina tanfo el manejo agricola
como cifras cualitativas y cuantitativas de re-
coleccion y produccion. Myiruff esta uliman-
do una APP que permite introducir informa-
cién sobre dénde, cuéndo y cudntas frufas y
en qué estado se han recolectado en cada
una de las carrascas.

Ademds, también controla la informacién
de los sensores colocados en la plantacion,
fanto de humedad como los recopilados con
camaras hiperespectrales, que captan inclu-
so el grado de fotosintesis que hacen la plan-
fas. Con fodos esos big data'y aplicando mo-

Las trufas para el inéculo se analizan una a una

delos predictivos es posible mejorar la pro-
ductividad de una determinada parcela al
conocer qué factores influyen en la produc-
cion. El modelo estd en fase experimental y lo
esfdn testando en sus propias fincas.

Ademas de todas estas investigaciones
en tormno a la monitorizacién de las parcelas
para lograr esa truficultura 4.0, Mytruff cuen-
fa con productos desfinados al cultivo, como
el inéeulo controlado de trufa en el que esta
asegurada tanfa la especie como el éptimo
grado de madurez v la cantidad de esporas.
También disponen de una linea de sustratos
con espora de frufa, Esporaplus, que ofrece
una garantia total al pasar por diferentes con-
froles tanto internos como externos. Ademds,
como apunfan desde Mytruff, todas las trufas
utilizadas para la esporulacién han sido so-
metidas a andlisis de ADN.

Mytruff va a completar en esta campaiia
su ciclo con la oferta de productos gasfroné-
micos elaborados a partir de su propia frufa
negra. Entre las propuestas que tiene previsto
ofrecer a sus clientes a muy corto plazo esta
la salsa tartufata, queso curado con frufa, cre-
ma de queso azul, frufa en jugo, escamas de
sal con melanosporum y perlas con trufa.

Esta tecnologia puntera creada en Teruel
ha despertado la curiosidad de truficultores
de diferentes paises de Europa, América vy
Asia y hasta sus parcelas se han acercado
personas inferesadas en aplicarla a sus plan-
faciones porque, como dejan claro Cosme
Martinez y Ricardo Forcadell, el futuro de la
fruficultura pasa por la truficultura 4.0.



Visita de truferos extranjeros a una e las plantaciones La APP permite introducir peso

Preppovn T /Mwl‘wm
\_.Espora de trufa

Inéculo esporal )Z

Tuber melanosporum

/;/ Calidad extra y de primera.

v’ Sin larvas ni huevos
de insectos.
v/ Analisis de control
de cantidad y maduracién
de las esporas.

v Especie certificada.

605 281 409
24 info@mytruff.com
Contdctanos en: €) (©) Mytruff
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Tecnologia, precisiéon y
sostenibilidad en el riego

Una aplicacion instalada en el feléfono mévil o en el ordenador facilita
la toma de decisiones en tiempo real y evita desplazamientos

la automatizacién inteligente del riego es ya
una realidad en el sector de la truficultura, op-
fimizando recursos, mejorando la produccion
y garantizando un manejo sostenible del
agua. Durante més de cuatro décadas, Ai-
guambient Soluciones ha llevado la innova-
cién tecnolégica al servicio del campo. Espe-
cializada en sistemas de riego automatiza-
dos, la empresa se ha convertido en un refe-
rente para el sector trufero, donde la gestién
del agua resulta tan estratégica como defer
minante para el éxito de cada campaiia.

Su propuesta combina ingenieria, sensori-
zacion y control remoto para lograr una agri-
cultura mas eficiente, precisa y sostenible.
Desde su sede en Vila-real (Castellén), Ak
guambient frabaja con truficultores de Teruel,
Cuenca, Tarragona, lleida, Soria, Burgos o
Guadalajara, adaptando cada proyecto a
las particularidades del terreno y del clima.

El sistema de riego desarrollado por Ai-
guambient permite controlar la instalacién
desde una aplicacion instalada en el feléfo-
no mévil o en el rdenador, lo que facilita la
toma de decisiones en tiempo real y evita
desplazamientos innecesarios. Gracias a
sensores distribuidos en las parcelas, se mo-
nitorizan pardmetros como la humedad del
suelo, la velocidad del viento, la radiacién
solar o la temperatura ambiental. Toda esta
informacion se integra en un software que
ajusta automaticamente el aporte de agua
segun las condiciones especificas de cada
zona.

la sélida trayectoria de Aiguambient es
una garantia para los clientes, a los que
aconsejan dejar en la instalacién de riego es-
pacio suficiente para, en el caso de que sea
necesario, inyectar bioestimulantes, esporas
o nematodos. Se frata de productos cada vez
mas utilizados en truficultura tanto para poten-
ciar la calidad y produccién de frufa, como
en caso de los bicestimulantes y las esporas,
como para frenar las plagas a través de los
Nematodos entomopatégenos.

Desde el inicio de la plantacién

la empresa recomienda instalar el sistema
desde el inicio de la plantacion, garantizan-
do un crecimiento mas rapido de las plantas
micorrizadas y un aprovechamiento dptimo
de cada gota. Esta estrategia no solo mejo-
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e riego instalado en una parcela trufera

Microaspersién o
goteo en funcién de
las necesidades

Aiguombient disefia
soluciones de riego
por microaspersion o
goteo, ajustando cau-
daly distribucién alas
necesidades de cada
explotacion

ra la eficiencia hidrica, sino que también
acelera la enfrada en produccion de las par-
celas.

En truficultura, el equilibrio entre humedad
y aireacién del suelo es clave. Por ello, Ai-
guambient disefia soluciones de riego por mi-
croaspersién o goteo, en funcién de las prefe-
rencias del cliente, pero siempre ajustando el
caudaly la distribucién del agua a las necesi-
dades de cada explotacién.

Lluvia suave o gota a gota

El uso de microaspersores con digmetros de
mojado de entre 2,5y 7 metros permite simu-
lar una lluvia suave y unirme, mientras que el
riego por goteo asegura una localizacion



precisa y controlada del agua en zonas con-
cretas, como los nidos fruferos, optimizando
recursos en un confexto de crecienfe escasez
hidrica.

los técnicos de Aiguambient acompaiian
a cada cliente desde la planificacion inicial
hasta el seguimiento del sistema, garantizan-
do la correcta calibracion, el mantenimiento y
la mejora continua de la instalacion. Ade-
mas, la empresa realiza formacion personali-
zada, ayudando a los truficuliores a inferpre-
tar los datos de sus sensores y a tomar deci-
siones basadas en informacién real.

Innovacién con raiz rural

Aiguambient Soluciones no solo aporta tec-
nologia, sino también asesoramiento técnico
y conocimienfo aplicado. Sus profesionales
realizan auditorfas de riego, disefian redes hi-
dréulicas adaptadas al relieve y optimizan la
gestion energética de las explotaciones. Todo
ello bajo una premisa clara: producir mas,
gastando menos agua y con un menor impac-
fo ambiental.

La empresa se ha consolidado como un
socio de confianza tanto para pequefios
productores que diversifican su actividad,
como para grandes explotaciones que
apuestan por una gestion moderna y profe-
sionalizada. Llaves de paso para regular el riego en las diferentes secciones de la parcela

AIGUAMBIENT SOLUCIONS, S.1 o

gp/\mblent

Aforo de pozos - Instalacion de bombeo - Comercializacién y reparacion de todo tipo de bombas
Instalaciones de riego "llave en mano” - Estudio y diseno de fincas

www.aiguambient.com

Aiguambient Solucions, SL  Cami Onda - Castellé Vell, 28
Teléfonos: 96 4521648 - 96 4527697 - 618145968 - 659130389  Vila-real (Castellon)
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LAS EMPRESAS /' VERA ARQUITECTURA Y MHM INTERIORISMO
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Una de las casas disefiadas por el estudio turolense

Vivienda disefiada por las dos arquitectas de MHM Interiorismo y Vera Arquitectura

El arte de crear hogares

que cuentan historias

Mapi Hernéndez y Verénica Rubio son especialistas
en construir casas desde la emocién de sus clientes

Disefiar una casa desde la primera idea, po-
sando por la orientacion, la estructuracion y
dimensién de los espacios, los revestimientos,
fipos y calidad de los materiales hasta el pro-
pio mobiliario y la iluminacion es una farea
compleja e incluso un camino de piedras pa-
ra muchos, que se ven sobrepasados por las
multiples decisiones que hay que fomar. Sin
embargo, es un suefio que va fomando forma
POCO O POCO para quienes se ponen en ma-
nos de dos j6venes especializadas en Arqui-
fectura y Disefio de Interiores que fransforman
sus deseos en espacios a su medida para dis-
frutar de la familia, de los amigos, de la sole-
dad... En definitiva, de la vida.

Verénica Rubio y Mapi Herndndez son las
dos j6venes arquitectas especializadas en di-
sefio de inferiores que estan defras de MHM
Inferiorismo y Vera Arquitectura. Juntas forman
un téndem perfecto para asesorar al cliente
desde el lienzo en blanco hasta el dltimo pun-
to de luz o ese pequefio cojin de su futuro ho-
gar. "Cuando llegan al estudio, escuchamos
sus necesidades y les pedimos que nos cuen-
fen como seria la carta que le escribirian a los
Reyes Magos: qué desean para su vivienda,
cudnias estancias quieren y qué esperan de
ella. A partir de esa informacién, realizamos
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un andlisis profundo y empezamos a trabo-
jar”, explica Mapi Hernédndez.

la orientacién es fundamental cuando se
consfruye una casa en una parcela, al igual
que las vistas, que siempre hay que tener en
cuenta para abrir a ellas grandes ventanales.
Después, toda la construccion y distribucién
interior se hace en consonancia con el clien-
fe, siempre adaptado el proyecto al uso que
le va a dary los gustos personales.

Tiempo y atencién

Verénica Rubio y Mapi Hernéndez hacen un
fraje a medida. Son conscientes de que una
casa es la inversién mds imporfante que se
hace en la vida y debe convertirse en un lugar
practico y funcional, pero también acogedor
y bonito. “Dedicamos tiempo y atencién en
cada cliente, escuchamos activamente e in-
ferpretamos y comprendemos su manera y for
ma de vivir, para fener una implicocién autén-
fica en cada proyecto y poder plasmarlo en
cada espacio disefiado”, relatan.

Su servicio va mas alla de un disefio arqui-
fecténico o de inferiorismo, es un fodo y siem-
pre de la mano del morador de ese futuro ho-
gar. A la hora de construir o reformar un ho-
gar hay multiples decisiones que se deben de

fomar y algunas es mejor contemplarlas des-
de el principio porque marcarén el desarrollo
posterior del proyecto.

Ademads de disefio de inferiores en pisos
de la ciudad y construccion de unifamiliares,
fambién cuenfan con numerosos clientes en
los pueblos de Teruel. “Mucha gente nos pide
para su casa del pueblo espacios de reunion
familiar, de reencuentro, estancias con chime-
nea para vivir momentos bonitos, de unién y
convivencia”, relata Verénica Rubio.

Estilo mediterréneo

Se adaptan a los gustos personales en ca-
da proyecto, pero indican que la tendencia
actual es el estilo mediterraneo, con piedra
y madera y enfoscados en blancos o arena.
Predomina una paleta neutra para en cada
estancia darle un toque especial, con mate-
riales nobles como piedra o madera, que
aporfan mucha calidez. Cada vez tienen
mas peticiones para combinar los materia-
les tradicionales con toques modernos que
permitan disfrutar del entorno, como gran-
des ventanales.

La iluminacion juega un papel fundamen-
tal, cambia las estancias completamente y es
algo que se tiene cada vez mds en cuenta.
Esas salas con un Onico punto de luz forman
parte del pasado, ahora lo que predomina es
crear diferenfes escenas o ambientes donde
el propietario de la casa pueda realizar disfin-
fos fipos de actividades.



Abajo, Mapi Herndndez (Izquierda) y Verénica Rubio; arriba, uno de los primeros bocetos realizados para un cliente

Disefio moderno desde Teruel

Mapi Hernandez y Verénica Rubio son de Teruel y se for-
maron como arquitectas en Valencia. Alli se conocieron,
durante la realizacién de un master de interiorismo y dise-
fio de alta gama y pronto decidieron juntarse porque, con
Veronica al frente de la parte arquitectonica del proyecto
y Mapi en la de disefio interior, ofrecen un servicio infe-
gral a sus clientes desde su propia ciudad.

Hasta ahora, los servicios existentes en Teruel en este
sector eran més tradicionales y ellas aportan juventud y
formacion reciente en arquitectura y disefio inferior de alto
standing para “darle una vuelta de tuerca” tanto en lo que
se refiere al disefio como al concepto, ya que ellas se ocu-
pan de fodo el proceso, desde el momento en el que se
estd fraguando la idea hasta que el cliente se traslada a
su nueva casa o estrena la remodelacion de su hogar.

Se adaptan al presupuesto de sus asesorados y bus-
can siempre los materiales que mejor se ajustan a las ne-
cesidades y los gustos. Ademds, su servicio es llave en
mano, de forma que desde el disefio hasta la colocacion
de la tltima cortina, el cliente esté respaldado en fodo
momento por las especialistas.

las experfas escuchan a sus clienfes para conocer en
profundidad cémo quieren su casa, qué les gusta hacer
en ella, su presupuesto y cudles son sus preferencias en
cuestion de materiales. A partir de ahf, reducen sustan-
cialmente la ingente oferta que hay en el mercado de ma-
teriales, siempre en funcién de las preferencias y el presu-
puesto de su clientela, para facilitarle la tarea.

A medida que el proyecfo avanza, cuentan con progra-
mas de modelado en 3D que permiten a los usuarios dar un
paseo virtual por su vivienda y comprobar si el pavimento, el
color de las paredes, el mobiliario y la decoracion esfén a su
gusto o hay que modificarlas. “Cuando les ensefiamos como
va a quedar muchos nos dicen que es tal y como lo habian
sofiado. A algunos hasta se les ha caido alguna lagrima de
lo emocionante que les resulta ver cémo va quedando su co-
sa. Es una reunion llena de magia, donde su hogar cobra vi-
da’, relata Mapi Hernandez.

"Ademds, contamos con la colaboracién de diferentes
gremios que también ponen al servicio de sus clientes
siempre y cuando estos asi lo demanden. Sabemos lo diff-
cil que es encontrar albapiles, carpinteros o fontaneros y
por eso nosotras tenemos varios de confianza que sabe-
mos que frabajan bien. El objetivo es facilitar todo el ca-
mino de la construccién y decoraciéon de la vivienda a
nuestros propios clientes y con profesionales de confian-
za", destaca Verénica Rubio.

Espacios comerciales

MHM Interiorismo y Vera Arquitectura es el lugar ideal a la ho-
ra de disefiar un espacio comercial. Ofrecen disfincién y ex-
clusividad, caracteristicas que también tiene la trufa y, por
eso, indican que una fienda de esfe tipo de productos debe
ser "fofalmente experiencial”. Tuber melanosporum debe ser lo
absoluta protagonista en ella'y hay que tenerla en cuenta en el
disefio de fodo, desde el pavimento a las estanterias y, por su-
puesto, la decoracién y la iluminacion. Se trata de un produc-
fo exclusivo y fodo lo que hay alrededor de ella, desde el en-
vase al punfo de venta, debe ser acorde a esa singularidad.

£3
28
EZ

El aroma de
T

ERUEL



Tres décadas cultivando el
diamante negro de la tierra

la compania no sélo ha producido plantas truferas, fambién
conocimiento, comunidad y un futuro prometedor para la truficulturo

De la visién ala realidad

Corria el afio 1995 cuando Juan Maria
Estrada y Manuel Dofate se lanzaron a
emprender un camino que cambiaria el pa-
norama de la fruficultura en Espafia. En un
contexto donde apenas existian viveros
especializados en plantas micorrizadas con
trufa negra (Tuber melanosporum), ambos
fundadores vieron una oportunidad Unica,
un importante nicho en el mercado.
Manolo, con raices profundas en la bisque-
da de trufa silvestre desde su infancia, vy
Juan Maria, con experiencia internacional
en empresas italianas y francesas, unieron
conocimientos y pasién para fundar Inofruf
en Sarrién, Teruel.

Desde sus inicios, Inotruf ha contado con
plantaciones propias, lo que ha permitido a la
empresa adquirir una experiencia directa y
profunda en el manejo vy cultivo de la trufa.
Esta practica constante ha sido clave para
ofrecer un asesoramiento técnico de alto nivel
a sus clientes, basado en conocimiento real y
resullados comprobados.

£ g El aroma de
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De vivero modesto a referente

Los comienzos fueron humildes: un pequefio
vivero con recursos limitados, pero con una
vision clara, apostar por un sector nuevoy en el
que muy pocos crefan. Con el paso de los
afios, la empresa fue creciendo en tamario,
capacidad y prestigio. Hoy, Inotruf se posicio-
na como el mayor vivero de plantas fruferas de
Espaiia, con mas de 1.200 metros cuadrados
de invernaderos equipados con tecnologia
avanzada para germinacién, micorrizaciéon y
control ambiental automatizado.

Investigacién e innovacién

Uno de los pilares del crecimiento de Inotruf
es su apuesta decidida por la invesfigacion y
el desarrollo. La empresa cuenta con labora-
forios propios donde se realizan controles de
calidad y andlisis de plantas, garantizando
plantas de alta calidad y trazabilidad. Esta
inversién en 1+D ha permitido a Inotruf
exportar sus productos a diversos pafses del
mundo y participar activamente en proyectos
de divulgacion cienfifica 'y formacién técnica.

Enfoque integral y socio estratégico

Gracias al impulso de empresas como Inotruf,
Sarrién se ha consolidado como la capital
mundial de la trufa negra. Lla comarca se ha
convertido en la mayor productora de trufa
del mundo, y acoge eventos infernacionales
que relnen a expertos, produciores vy oficio-
nados de fodo el mundo, en los que Inotruf
participa activamente fodos los afios. Uno de
ellos es la propia Feria Internacional de la
Trufa, Fitruf, un punto de encuentro desde ha-
ce ya 24 ediciones.

Mirando al futuro
Con mas de tres décadas de experiencia,
Inotruf sigue su camino con nuevos proyectos
de expansion, mejora confinua y compromiso
con la sostenibilidad. Su historia es un testi-
monio de cémo la pasién, la innovacién y el
frabajo constante pueden transformar una
idea pionera en una empresa lider.

Inotruf no solo ha cultivado plantas frufe-
ras: ha cultivado conocimiento, comunidad y
un futuro prometedor para la truficultura.
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Servicios integrales para el truficultor

La evolucion de Inotruf no se ha limitado a la produc-
cion de planta. Lla empresa ha desarrollado un mo-
delo de servicio integral que acompaiia al truficultor
en fodas las efopas del cultivo:

e Estudios previos: andlisis de suelo, clima'y viabi-
lidad del proyecto.

e Asesoramiento técnico: selecciéon de especies
tanto de planta como de tipo de trufa a cultivar, téc-
nicas de cultivo y planificacién de la plantacion.

® Planfaciones llave en mano: ejecucién completa
del proyecto, desde el disefioa hasta la puesta en
marcha, este servicio incluye la preparacion del te-
rreno, plantacién profesional con personal especiali-
zado y asesoramiento técnico posterior.

® Mantenimiento de fincas: poda, entrecavado,
laboreo, trituracién de ramas y frabajos con fractor.

® Suministro de productos especializados para
Estraday Dofiate en el primer vivero de Inotruf truficultura: la empresa ofrece una gama completa
de productos a sus clientes como son atfrayentes pa-
ra el control biolégico de plagas como el leiodes,
pienso formulado para perros truferos, que mejora
su rendimiento en la busqueda de trufas, profectores
para plantas, sustratos y herramientas para la bos-
queda de frufas, como machetes, zurrones o almo-

hadillas.

desde 1995

Textura equilibrada

inotrUf® .- .I : | ¢ : § i

Plantas micorrizadas

PLANTAS MICORRIZADAS CON Tuber sp. control molecular (ADN)

Encina/
Experiencia, técnicay
calidad de servicio

Tuber
melanosporum
20-5 Ha
Tuber

STV

Poligono El Real s/n 44460
Sarrién (Teruel)

978 78 10 42

679 527 537 | 609 099 918

inotruf.com
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Vivero para la produccién de planta micorrizada con inéculo de frufa ubicado en Torre de las Arcas

Innovacién y sostenibilidad
desde Torre de las Arcas

la companiia, con mds de tres décadas de historia, se ha consolidado
como un referente en el sector de la truficultura y la agroforesteria

En un confexto agricola marcado por la incer-
tidumbre —con precios energéticos eleva-
dos, impacto del cambio climdtico y falia de
relevo generacional— muchos agricultores
buscan nuevas vias de diversificacion y rento-
bilidod. En esfe escenario, la empresa Culti-
vos Forestales y Micolégicos, ubicada en la
localidad turolense de Torre de las Arcas, se
ha consolidado como un referente en la trufi-
cultura y en la investigacién aplicada a siste-
mas agroforestales innovadores. Su trabajo
combina tradicién, ciencia y sostenibilidad
para ofrecer alternativas productivas adapto-
das a los retos del siglo XXI.

Desde hace mdas de tres décadas, Culti-
vos Forestales y Micoldgicos produce planta
micorrizada de trufa y ha sido festigo del cre-
cimiento sosfenido de este cultivo en el territo-
rio. La trufa negra (| Tuber melanosporum| conti-
noa siendo la esfrella por su alta rentabilidad
y demanda creciente, aunque la empresa
fambién trabaja con ofras especies como Tu-
ber aestivum (uncinatum]y Tuber borchii, am-
pliando las posibilidades segun el fipo de
sueloy clima.

la apuesta por la diversificacion ha llevo- e 2 A s AL 3
do a la compaiia a explorar cultivos comple-  Una plantacién de carrascas realizada a partir de plantas de Cultivos Foresta

e

les y Micoldgicos
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Detalle de planta de encina trufera

mentarios como el nogal para madera'y el pi-
no pifionero injertado. En este dltimo caso, la
combinacién entre la produccién de pifiones
—uno de los frutos secos mas valiosos del
mercado— vy trufas permite un modelo agrico-
la doblemente rentable y sostenible. Ademds,
la intfroduccion de especies micorrizadas de

La huella de
Mariano Casas

El bidlogo Mariano Casas,
fundador de Cultivos Micolégi-
cosy Forestales, dejé una im-
porfante huella en la historia
de la truficultura de la provin-
cia de Teruel. Fue pionero en
ver el potencial trufero de Te-
ruel, ya a finales de los afos
80 del pasado siglo, y tambié-
nen divulgarlo y comercializar
planta micorrizada desde To-
rre de las Arcas.

frufos secos, como el pecano, o de culfivos in-
tercalados, como la seta de cardo (Pleurotus
eryngii), refuerza la idea de sistemas agrofo-
restales mixtos que aprovechan al méximo los
recursos del terreno.

La innovacion tecnoldgica es ofro pilar
esencial del proyecto. En el vivero de Torre de

-

las Arcas, cada planta micorrizada pasa por
rigurosos confroles que comienzan con la se-
leccion genética de las semillas y la trufa em-
pleada.

El proceso de inoculacion, los sustratos
utilizados y la monitorizacién constante del
crecimiento son supervisados por un equipo
de técnicos especializados. Andlisis de
ADN, confrol de micorrizacién y frazabilidad
por lofes garantizan la calidad del producto y
la confianza de los agriculiores. De hecho, la
empresa incluso anima a los clientes a reali-
zar verificaciones externas, reflejando su
fransparencia y seguridad en el frabajo reali-
zado.

Soluciones viables y sostenibles

El caso de Cultivos Forestales y Micologicos
demuestra que la innovacion y la sostenibili-
dad pueden ir de la mano en el sector agra-
rio. A través de la truficultura, la investigaciéon
micoldgica y los sistemas agroforestales com-
binados, la empresa ha sabido adaptarse a
un confexto cambiante y ofrecer soluciones
viables tanto econémica como ambiental-
mente. En un momento en que la agricultura
busca reinventarse, iniciativas como esta
muestran el camino hacia un futuro mas resi-
liente, diversificado y en armonia con el me-
dio natural.

CULTIVOS
FORESTALES
Y MICOLOGICOS

Mads de 30 anos en el sector

Especialistas en plantas y
sustratos para truficultura

NII](I'I'III.II:

ato con espo

AVELLANO
TRUFERO PECANO
VARIETAL TRUFERO

vara truficultura.

...nosotros ponemos la planta y tu recoges
el fruto...

ENCINAY PINONERO
ROBLE INJERTADO
TRUFEROS TRUFA/NISCALO

MATERTRUF

Sustrato con esporas para truficultura.

Partida “La Tabla” s/n — 44709 Torre de las Arcas (Teruel)
+ 34 978 753 440 www.cultivosforestales.com
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g LAS EMPRESAS / IRYMA

Antonio Nufiez, de Iryma, durante la bisqueda en el campo de trufas ayudado por perros

Del laboratorio al campo,
a ingenieria tfranstorma
a fruticultura moderna

Un equipo multidisciplinar cuya vocacion es apoyar
al cliente con rigor técnico y conocimiento cientifico

Desde su creacién en 2013, Iryma — Truficul
tura Técnica S.L. se ha consolidado como un
referente nacional en ingenieria rural y truficul-
tura aplicada, ofreciendo soluciones técni-
cas, cienffficas y sostenibles para el desarro-
llo del sector trufero. Con laboratorios en Aras
de los Olmos (Valencia) y El Toro (Castellén),
la empresa combina la investigacién aplica-
da con la experiencia directa en campo, po-
sicionandose como un aliado esfratégico pa-
ra fruficuliores, viveristas y profesionales del
medio rural.

Iryma —acrénimo de Ingenieria Rural y
Medio Ambiente— estd formada por un equi-
po multidisciplinar liderado por Virginia Espi-
nosa, ingeniera técnica forestal, y Antonio
Nirez, ingeniero técnico agricola, ambos
socios fundadores. A ellos se suman la inge-
niera agrénoma Beatriz Farinés, especializa-
da en gestién de proyectos agrarios, y Victor
Olivén, trabajador especializado encargado
de mantenimiento de los ensayos en campo.

Su filosofia es clara, apoyar al truficultor
con rigor técnico y conocimiento cienfifico,
promoviendo una fruficultura sostenible y ren-
table, adaptada a las particularidades de co-
da ferritorio. La empresa no solo asesora, sino

£ g El aroma de
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que fambién culfiva frufa, lo que le oforga una
vision completa y practica del proceso pro-
ductivo.

Ciencia, formacién y sostenibilidad
Entre sus principales lineas de frabajo desto-
can los andlisis de planta micorrizada, andli-
sis de suelo, estudios de aptitud de terrenos y
ensayos agrondémicos orientados al manejo
sostenible de las plantaciones truferas. En sus
laboratorios se realizan pruebas de micorri-
zacion con Tuber melanosporum, evaluacio-
nes de fextura, pH, carbonatos y nutrientes,
fundamentales para definir el éxito de una
plantacion.

la formacién también ocupa un papel
esencial entre los cometidos de la empresa.
Iryma imparte falleres técnicos de microsco-
pia aplicada y cursos de formacion en el mo-
nejo de plantaciones fruferas, donde los trufi-
cultores aprenden a identificar esporas y es-
fructuras micorricicas. Ademds, ofrece aseso-
ramiento confinuo en gestién agrondmica y
forestal, adaptado a las necesidades de ca-
da explotacion

El enfoque técnico es una de las grandes
fortalezas de la empresa. Desde Iryma se

acompafia a los fruficuliores en todo el proce-
so administrativo, facilitando la tramitacién
de ayudas de la PAC, licencias de obra y
cualquier gestion necesaria ante las distintas
administraciones, y ofreciendo ademds ase-
soramiento técnico en la gestion del suelo, los
recursos hidricos y el manejo integral de lo
plantacion. Su tfrabajo demuestra que la trufi-
cultura modema requiere tanto de pasién por
el campo como de una sélida base de cono-
cimiento técnico.

En los dltimos afos, el sector de la trufa ha
experimentado una importante profesionali-
zacion. Iryma ha sido parte activa de ese pro-
ceso, impulsando proyectos de investigacion
aplicada y seguimiento tcnico que permiten
validar en campo las recomendaciones ofre-
cidas a los productores. Su objetivo es claro:
una fruficultura sostenible, productiva y basa-
da en la evidencia cientfifica.

Presencia en Fitruf 2025

Con motivo de Fitruf 2025, la empresa pre-
sentard sus Ultimos avances en andlisis y ma-
nejo de plantaciones, reforzando su compro-
miso con la innovacién y la formaciéon. “Que-
remos poner en valor el trabajo técnico vy
cientifico que hay detras de la trufa”, explican
desde Iryma.

"la ingenieria y la investigacion son la
base para que los cultivos sean productivos,
biodiversos y sostenibles. Invitamos a los
profesionales y aficionados a conocer nues-
tro trabajo y a apostar por una truficultura de
futuro”, indican desde Iryma.
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Formacién en microscopia impartida en la sede de Iryma

IRYMA TRUFICULTURA TECNICA

° El Toro (Castell6n) ° Aras de los Olmos (Valencia)

O 650 206 264
info@truficulturatecnica.com
@® www.truficulturatecnica.com

GESTION AGRONOMICA Y FORESTAL DE FINCAS TRUFERAS
« CONTROL DE CALIDAD DE PLANTA MICORRIZADA DE VIVERO
« CONTROL MICORRIZACION EN PLANTACION

SERVICIOS TECNICOS DE INGENIERIA
ANALISIS Y ESTUDIO DE APTITUD DE SUELOS
MANEJO SOSTENIBLE DE LAS PLANTACIONES
JORNADAS FORMATIVAS TRUFICULTURA
TALLERES / CURSOS DE MICROSCOPIA
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Una de las méquinas de procesado del sustrato EsporaPlus

EsporaPlus, la evolucién
del sustrato para truticulturo

Preparado con inéeulo de esporas de trufa negra, con un
riguroso control de calidad para asegurar la eficiencia del producto

EsporaPlus es la nueva generacién de sustra-
tos para nidos de trufa negra (Tuber melanos-
porum), fruto de la combinacién entre dos re-
ferencias consolidadas en el sector, el sustrato
profesional para fruficultura de Gramoflor y Vi-
ver Truficultura, y el indeulo de alta calidad
desarrollado por Mytruff. Esta alianza da lu-
gar a un producto pionero que une la efica-
cia confrastada durante afios del sustrato ba-
se con la precisién y potencia biolégica de
un indeulo esporal de alta calidad.

Dos productos de éxito

Durante afos, el sustrato de truficultura
de Gramoflor ha sido sinénimo de rendimien-
tos fiables, trufas de mejor forma vy
calibre y plantaciones mds productivas. Su
estructura homogénea y sin variaciones infer
anudles, elaborada con materias primas ale-
manas de méxima calidad, proporciona las
condiciones ideales de aireacién, humedad
y estabilidad para la expansion del micelio y
el engorde de las trufas.

A esta base sélida se suma ahora el in-
6ceulo profesional de Mytruff, reconocido por
su meticuloso proceso de seleccién y prepa-
racién.  Se seleccionan solamente trufas de
alta calidad y maduracién homogénea que
se revisan individualmente al microscopio, eli-
giéndose solo aquellas que presentan la ma-
yor densidad de esporas maduras, es decir,
las que ofrecen el mejor potencial de germi-
nacién y micorrizacion.
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También se realiza el andlisis molecular
del inéculo para dar al truficulior la certeza
de que este procede exclusivamente de frufas
de Tuber melanosporum.

Control total

Finalmente, el inéculo preparado se analiza
nuevamente en el laboratorio Micolab, don-
de se comprueba su calidad esporal y se rea-
liza el ajuste de la dosificacién a emplear pa-
ra garantizar un confenido épfimo y homogé-
neo de esporas viables en cada lote.

Naves de Gramoflor, desde donde se distribuye el product:) especific

po.ro truficultura

El proceso de elaboracién de Espora-
Plus culmina con un control externo completo
por parte de las profesionales de Micolab,
que no sélo se encargan de analizar y certifi-
car el inéeulo, sino que ademds supervisan
directamente la mezcla y el envasado en los
instalaciones de Gramoflor.

Este sistema de control garantiza la fra-
zabilidad completa y la méxima seguridad
en la eficiencia del producto, asegurando
que cada saco de EsporaPlus mantenga
una composiciéon homogénea, activa y lista



para aplicar con total confianza en cam-
po.

Un sustrato que no puede fallar

EsporaPlus nace con el aval de la experien-
ciay el éxito acumulado durante afios por los
productos que lo preceden.

Es la evolucion logica del trabajo conjun-
to de tres referentes del sector: Gramoflor, Vi-
ver Truficultura y Mytruff, bajo el control exter
no de Micolab.

Su disefio garantiza resultados consisten-
tes, con una aplicacién sencilla, segura y efi-
ciente. Cada nido con EsporaPlus se convier-
fe en un punfo de alta productividod poten-
cial, gracias a la perfecta integracién entre
sustrato y espora.

Rendimiento garantizado
Con EsporaPlus, el truficultor dispone de un
sustrato profesional que aporta la tranquili-
dad de trabajar con un producto controlado,
testodo y equilibrado.

la comodidad de uso y la eficacia del sis-
fema permiten mejorar los rendimientos de la
plantacién y mantener una produccién cons-
tante de frufas de excelente calidad afio tras
ano.

Nosotros nos encargamos de asegurar el
éxito de tu plantacion.

Nace con el aval de
la experienciay el
éxito de afios

Es una evolucién
del frabajo conjunto
de Gramoflor, Viver
Truficultura y Mytruff,
bajo el confrol
externo de Micolab

m=2ZCo9>

EsporaPlus es fruto de la colaboracién en-
tre diferentes profesionales del sector trufero
que han sumado esfuerzos para poner en el
mercado un producto puntero.

Viver Truficultura

Empresa especializada en la produccién de
planta micorrizada con frufa negra y en el
desarrollo de soluciones técnicas para planta-
ciones fruferas. Referente en innovacion, ase-
soramiento y venta de sustrafos y planta mico-
rrizada con frufa negra.

Gramoflor Ibérica
Filial espafiola del grupo aleman Gramoflor,

€

ider europeo en la fabricacion de sustratos
lid p la fab de sustrat
profesionales. Su experiencia y tecnologio
garantizan mezclas homogéneas, estables y
de alta calidad para cultivos de alto valor
afadido.

Mytruff

Se trata de un equipo de profesionales con
plantaciones propias de trufa negra, dedica-
do al asesoramiento, investigacién y des-
arrollo de tecnologias para la tecnificacién y
opfimizacion de plantaciones truferas. Con
cerca de dos décadas de experiencia en
gestion de plantaciones y comercializacion
internacional, combina conocimiento précti-
co y rigor cientifico en la seleccién microscéd-
pica de frufas v la elaboracién de indculos
de alta calidad esporal y gran capacidad
germinativa.

Micolab

Micolab es una empresa especializada en
el asesoramiento técnico a truficultores,
orientada a la mejora y gestion eficiente de
plantaciones fruferas.

Dispone de su propio laboratorio, don-
de realiza controles de calidad de planta e
inéeulos, andlisis de suelos y estudios apli-
cados para optimizar la produccion y la ca-

lidad de la trufa.

www.viver-truficultura.com - luisvivertruf@gmail.com - 656 968 173

iverTruficultura

“GRAMOFLOR

Espora de Tuber melanosporum
controlada y de maxima calidad
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LAS EMPRESAS / ORGANICA DE SUSTRATOS

Innovacion y sélida frayectorio
para ofrecer soluciones dptimas

ODES es fabricante especializado de sustratos técnicos, incluidos los
especificos para frufa, y cuenta con almacén de distribucion en Sarrién

Orgdnica de Sustratos (ODES), fabricante es-
pecializado en sustratos técnicos —incluidos
los desarrollados especificamente para trufi-
culiura— vuelve a estar presente este afio en
Fitruf para mostrar a profesionales y aficiona-
dos a la truficultura, su gama para nidos de
frufa basada en la familia Tubermax®.

Junto con los formatos industriales de gran
capacidad —Big Bales con volimenes de 3
metros cibicos que facilitan logfstica, redu-
cen uso de pléstico y optimizan costes de
fransporte— la firma continta ofreciendo sus
referencias también en sacos de 70 litros,
Big Bags y suminisfro a granel, de modo que
el profesional puede elegir el esquema mas
eficiente segn su operativa.

En campo, la produccion de trufa se ve
condicionada por factores como la compacto-
cién y la presencia de piedras, que generan
hongos mas irregulares y con més “mufiones”,
que obtienen un menor precio en el mercado.
El uso de sustratos Tubermax® mejora la regu-
laridad morfolégica y favorece un producto fi-
nal més comercial, capaz de acceder a seg-
mentos Premium y con mayor valor afiadido.

Sustratos sin contaminacién biolégica

Las mezclas Tubermax® se someten a esterili-
zacion térmica (aprox. 75-80 °Clen el mar
co del sistema de control de calidad de
ODES, lo que permite ofrecer un material Ii-
bre de hongos, patdégenos y semillas no de-
seadas.

De forma especifica, la compaiia apuesta
por formulaciones con bajo fésforo y sin mez-
cla de coco, ya que ambos componentes
promueven un desarrollo excesivo de la raiz
de la carrasca que va en defrimento de la efi-
cacia de la micorrizacion.

Gama Tubrmax®

Tubermax® Hydro: version mas completa,
con mayor aporte de abono organico frente
a Tubermax® Terra, incorporacion de arcilla
granulada y micronizada y un hidrogel poté-
sico biodegradable, con vida util superior a
4 afios y capacidad de absorcion/librado
de agua, lo que permite espaciado mayor
entre riegos.

Tubermax® Terra: formulacion disefiada para
fruficultura, con abono orgdnico alto en K
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Producto final
mds comercial

En el campo, la produccién
de trufa se ve condicionada
por factores como la compan-
faciény la presencia de pie-
dras, que generan hongos
mds irregulares, con menor
precio en el mercado. El uso
de sustratos Tubermax® mejo-
ra la regularidad morfolégica
y favorece un producto final
mds comercial, con mayor va-
lor afiadido y un precio mu-
gho més elevado en el merca-
o.

que apoya la formacién de frufa y mejora fo-
lerancia frente a extremos climdticos (vera-
no/inviemno. La arcilla utilizada contribuye a
aumentar CIC y capacidad de refencion hi-
drica. Es su producto més vendido y dispone
de sello SHC de agricultura ecolégica.

A medida: ODES cuenta con experiencia
consolidada en mezclas personalizadas y

puede desarrollar alternativas especificas in-
corporando coco, vermiculita, turba negra u
ofros componentes segin los criterios y cir
cunstancios de cada plantacion.

Sello Pyme Innovadora
Este afio, y como resuliado una firme apuesta
por la innovacion y la mejora continua en el
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Las trufas qu

desarrollo de soluciones técnicas para frufi-
cultura, Orgénica de Sustratos (ODES) ha ob-
tenido el sello Pyme Innovadora, otorgado
por el Ministerio de Ciencia, Innovacion vy
Universidades, reconocimiento que acredita
oficialmente su capacidad innovadora vy
compromiso con la evolucién tecnoldgica del
sector.

CON ARCILLA
GRANULADA

@@d®

CONTIENE
PERLITA

3

A LA

e se obtienen de los pozos realizados con sustrato Tubermax® son més redondeadas

la firma subraya la fuerte aceptacién de
sus soluciones, correlacionada con rendi-
mientos altos de produccion de trufa, en ni-
dos donde se aplican formulaciones Tuber-
max®. Tomando como base més de 10 afios
de desarrollo de acolchados para horticultura
que mejoran refencién de humedad, también
disponen del producto Tubermulch: una solu-

Organica

de sustratos

La turba se esteriliza a elevadas temperaturas

cién concebida para la zona donde se prac-
fican los nidos, con el fin de prolongar el nivel
de humedady reducir evaporacion.

ODES dispone de almacén de distribu-
cién en Sarrién ademas de Huesca. Se sirven
cargas complefas y también palés o unida-
des sueltas de la gama Tubermax®, asf como
perlitay vermiculita.

INSUMOS PARA
AGRICULTURA ECOLOGICA

FYME

rra—

-

SUSTRATOS
PARA NIDOS DE

TRUFA

NEGRA

“ 981518 704

RETENCION LIBRE DE

[ﬁ-Sacos []-Big bales‘

@ www.odes.es
= infoeodes.es

DE AGUA PATOGENOS
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@ REPORTAJES / UNA INSTITUCION PARA DIFUNDIR EL PRODUCTO DE DENTRO A AFUERA

Todos los cofrades, en el Castillo de Mora de Rubielos, que es la sede de la entidad

La Trufa Negra de Teruel tiene hasta su propia
Cofradia Gastronémica. Se trata de una
agrupacién que cuenta con 18 personas con
el comin denominador de que son grandes
amantes del producto y han adquirido el com-
promiso de divulgarlo dentro y fuera de las
fronteras nacionales. Aunque la cofradia cum-
ple ahora a comienzos de diciembre un afio
desde su presentacion oficial, los cofrades ju-
raron su cargo hace apenas unas semanas en
el castillo de Mora de Rubielos, que es la se-
de de la enfidad.

El cofrade mayor, Joaquin Dofate, desta-
ca que se frata de un proyecto que “lleva in-
frinseca la pasién, el compromiso y unos pro-
pdsitos claros: enaltecer, promover y, como
no, disfrutar de uno de los mayores tesoros cu-
linarios de nuestro territorio, la trufa”. Recalca
que el conocido como diamante negro de la
gostronomia, “no es sélo un producto”, sino el
reflejo de la identidad de Gudarjavalambre,

puesfo que la frufa “atna las virtudes de esta
tierra, su clima, su geografia, sus tradiciones
y sobre todo, el esfuerzo vy la dedicacion de
las personas que la cultivan y recolectan”’, di-
jo, para afiadir durante su infervencion que
"el teson, la pasién, v la paciencia del truficul-
for se ve recompensada con este preciado fe-
soro”.

El cofrade hace un paralelismo entre la re-
cién nacida cofradia vy el crecimiento de la
frufa y destacd la importancia de crear “un
buen micelio” en los inicios “para obtener
grandes resultados en el futuro”.

En cuanto a los objetivos, la Cofradia
Gastronémica de la Trufa Negra de Teruel
apuesta por combinar tradicién e innovacién.
Uno de sus principales cometidos es conectar
la identidad cultural de la regién con nuevas
formas de promocion vy disfrute de este recur
so natural. En este senfido, Dofiate precisa
que la cofradia puede ser una herramienta

C/ CARRASCA, 29. POLIGONO EL REAL. SARRION

TALLERE
SARRION

AGENCIA DE
SEGUROS

J. Carlos Vicente Monferrer, agente
autorizado de Allianz Seguros.

El aroma de
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SERVICIO DE GRUA

Te atenderemos en el
629 25 21 70.

CUIDAMOS LO QUE TE MUEVE

24H

info@talleressarrion.com

VENTA Y MANTENIMIENTO
TODAS LAS MARCAS

Revisiones, post-venta,
reparaciones, lavado, pre ITV, etc.

la Cofradia de la Trufa
Negra celebra su primer
afio de andadura

importante para impulsar la comercializacion
y promocién exterior. De momento, la enti-
dad ya ha colaborado en diferentes eventos
de difusién de la trufa de invierno.

Més allé del émbito culinario, esta cofra-
dia tiene la misién de difundir la cultura aso-
ciada a la frufa negra mediante cursos, ca-
fas, talleres y seminarios que permitan un co-
nocimiento profundo sobre su cultivo, recolec-
ciény uso en la cocina. Ademds, busca esta-
blecer relaciones con ofras entidades simila-
res, dentro y fuera de Espaiia, para generar
una red de colaboracion.

Enfre sus acciones, también se encuentra
la promocién activa de la frufa negra de Te-
ruel en ferias, encuentros gastronémicos vy
eventos. Esfas acfividades incluyen la organi-
zacion de jornadas propias, disefiadas para
acercar a experfos y aficionados a este pre-
ciado hongo.

El primer capitulo de la cofradia se cele-
bré en noviembre en el castillo de Mora y alli
el alcalde, Arquimedes Rios, enfregé la llave
de lo fortaleza, que es la sede oficial de la
institucién, al presidente de la Asociacion de
Cultivadores y Recolectores de Trufa de Te-
ruel, Daniel Brito.

978 78 01 72

ACCESORIOS Y
REPUESTOS

Venta e instalacidén para personalizar
y mejorar tu vehiculo.



REPORTAJES / SARRION ALBERGA EL CENTRO DE INTERPRETACION

Paneles téctiles, vitrinas y pantallas en el interior de las trufas en Tuber Universum. Bykofolo / A G.

Un viaje al alma de la truta

Tuber Universum es el espacio dedicado a divulgar el hongo entre el

publico

La trufa negra es polifacética y con la aper-
tura de Tuber Universum en marzo de 2024
se logra darlo a conocer de manera divul-
gativa a personas ajenas al sector y durante
todas las épocas del afio. El centro de inter-
pretacién ofrece una inmersién total para
conocer el producto de forma sencilla, con
explicaciones adaptadas a personas de fo-
das las edades y también para las que no
han tenido ningn contacto previo con el
sector.

El espacio busca erigirse como un centro
de referencia para todos aquellos eventos
que se puedan realizar en forno a la frufa.
Asi, cuenta con un espacio dedicado a la co-
cina para poder albergar demostraciones vy
presenfaciones de nuevos productos.

Tiene forma iregular con una ocupacién
en planta de 427 mefros cuadrados y una su-
perficie construida de 385,5 metros cuadra-
dos. En su interior hay varias estancias, todas
distribuidas en una Unica planta, vy el recorri-

do por las mismas sigue un orden funcional
acorde con el uso del edificio. Se accede por
un porche exterior cubierfo, dando paso a un
distribuidor general, que comunica con un
punto de informacién, una tienda, los servi-
cios, y el drea de exposicion.

Ademds, se ha adecuado el enforno del
edificio con la colocacién de un espacio in-
fantil provisto de columpios con la frufa y to-
dos los elementos en torno a ella como tema
central.

Irufa negra fresca

de calidad y maxima frescura

que llegara a tu casa
en perfecto estado

Envios 24 - 48 h.
Precio Competitivo

trufalia.es
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En laimagen, un grupo de alumnos manejando un tractor en una finca trufera
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A partir del préximo 12 de
enero, el centro educativo
impartird el certificado de
profesionalidad dedicado
a la produccién de planta
trufera, de 120 horas

El aroma de

TERUEL

El Centro Pdblico Infegrado de Formacién Pro-
fesional (CPIFP) de San Blas ofrece la primera
formacién especifica para trufas avalada por
el Ministerio de Educacién que existe en Es-
paia. El certificado de profesionalidad de ni-
vel 2 técnico de Produccién y Recoleccién de
sefasy trufas se imparte desde el pasado cur
so 2023-2024 y a partir de esfe proximo

enero se podrd cursar el segundo de los mé-

dulos, que lleva por titulo Micorrizacion y pro-

duccién de plantas micorrizadas y consta de
120 horas.

El médulo se divide en varios bloques de
contenido, el primero, de 30 horas, ensefard
a los alumnos a obtener el micelio para el in-
6eulo micorricico. El siguiente de los aparta-
dos, con 50 horas, aborda la preparacion
del sustrato de germinacién de semillas,
siembra y frasplante de plantas micorrizadas.
Por dltimo, hay uno de 40 horas dedicado a
la inoculacién, seguimiento de la micorriza-
cién y acondicionamiento y etiquetado de
plantas micorrizadas.

Este segundo médulo se suma al primero,
de Recoleccién de setas vy trufas, cuya carga
lectiva era de 150 horas y lo cursaron alum-
nos de perfiles variados.

La inscripcién para el nuevo médulo estd
ahora abierta puesto que comenzard a partir
del 12 de enero. La prevision es cubrir las 13
plazas que se ofertardn al fratarse de una for-

MICOrTiZar
en el aulo

El CPIFP de San Blas es el
Unico en Espania con clases
regladas sobre truficultura

macién muy especifica con la que se busca la
mayor calidad, segin detallé la directora del
CPIFP, Lina Soler.

El tercero de los médulos se impartird, pre-
visiblemente, en el curso escolar 2026-2027
y estard dedicado al manejo de fractores e
instalaciones agrarias relacionadas con la tru-
fa. En este sentido, Soler destaca la importan-
cia que tiene conocer las labores tanfo par el
campo como para el invernadero.

la formacién, defalla la responsable del
CPIFP de San Blas, va dirigida a personas
desempleadas y los conocimientos que se ad-
quieren son una buena forma de lograr la in-
sercién laboral en el sector frufero.

lina Soler expune que la nueva ley de For-
macion profesional permite ofertar médulos
de forma que los alumnos vayan adquiriendo
destrezas a fravés de diferentes unidades de
competencia para, al final, completar ese
certificado.

Se trata de una ensefianza eminentemen-
fe practica y en cursos pasados los alumnos
realizaron un frabajo de campo consistente
en un diagnéstico de las parcelas que tiene el
propio centro de Formacion Profesional. Asf,
hicieron un andlisis de suelo para comprobar
si fenian los factores correctos para la planta-
cién o necesitaban aportes y también han
desarrollado las diferentes labores agronémi-
cas, como podas o clareos.



la UVT celebré este 2025
la X edicién de Curso de
Truficultura Préctica

la Universidad de Verano de Teruel-Fundo-
cién Antonio Gargallo organiza un curso so-
bre Truficultura Practica que cada afio, vy este
2025 cumplié ya diez, retine en Mora de Ru-
bielos a medio centenar de interesados en
aprender mas sobre el cultivo. En fofal, en es-
tos afios, han asistido medio millar de alum-
nos.

la formacién, dirigida por la doctora in-
geniera de montes Maria Martin Santafé, ha
evolucionado al ritmo del sector. Si en los pri-
meros afios se apostd por los investigadores
como ponentes, ahora hay también empresas
de exportacion, adiestradores de perros o
gestorias, porque los alumnos pedian cono-
cer esa experiencia del secfor.

Por ofro lado, los temas son acordes con
las preocupaciones y aunque del riego se ha-
bla desde los inicios, “ahora conocemos mu-

Te atendemos en:
Calle Luis Buiuel, 21 - Teruel
Plaza Santo Domingo, 6 - Alcaiiiz

Y en la red de oficinas de Caja Rural de Teruel

tejiendo al hi

é s

Un curso puntero que se va
o del sector

Los alumnos, durante una de las ponencias de este afio centradas en las trampas para el escarabajo

cho mdés y dedicamos una tarde entera”, di-
ce Martin. También las plagas o la fiscali-
dad tienen hueco en el aula.

El objetivo es que el curso sea ttil y ofre-
cer pinceladas sobre el manejo de las plan-
faciones para que luego cada persona las
aplique o adapte a sus propias fincas por-

Somosg especia\is—\-as en W
el sector agyicola 4y ganadero

CAJA RURAL
DE TERUEL °

Gral. 6858, Sec. 3%, Folio 61, Hoja 76.668-1 y clave de la DGSFP C-616.

La comercializacion se realiza a través de RGA Mediacion Operador de Banca-Seguros Vinculado, inscrito en el registro deimediadores de la DGSFP con CIF A79490264 y clave OV-0006,

AGRO RURAL

DE TERUEL
www.ruralteruel.com/es/agro o @ o G @ :

Péliza contratada con RGA Seguros Generales Rural, S.A. de Seguros y Reaseguros, Domicilio Social C/ Basauri, 14, 28023 Madrid. C.l.F.A-78524683. Reg. Merc. Madrid, Tomo 7.915,

que, como insisten siempre en el curso, para
producir trufas “no hay una varita mégica”.

La formacién inc|uye un taller imporﬂdo
por el Panel de Cata, ya que ademds de la
produccién los truficuliores fambién deben co-
nocer las cualidades de su producto y qué es
aquello que se valora en el mercado.

Gestiony
tramitacion L
/ ¥

g ; Fi

Asesoramiento

Agrario I‘

-Q.
Anticipo
PAC

Cuaderno
de campo

Notificaciones
electrénicas

o

Seguros
Agrarios

y con péliza de responsabilidad civil. Caja Rural pertenece a la red de distribucién de RGA Mediacién OBSY, S.A: Consultar entidades aseguradoras con las que RGA Mediacién mantiene
un contrato de agencia de seguros en https://www.segurosrga.es/Documents/Entidades_contrato.RGA_Mediacion.pdf
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' REPORTAJES / LA SITUACION DE LA TRUFICULTURA EN OTROS LUGARES DEL MUNDO

Nueva Zelanda trabaja paro
nutrir los mercados en verano

Su obijetivo es mejorar la exportaciéon para abastecer a los consumidores
durante la temporada en la que los paises europeos no producen

la produccién de frufa de Nueva Zelanda y
Australia va en aumento y ahora el objetivo
que se han fijado es mejorar la exportacion
para lograr abastecer a los mercados europe-
os, que son los que mds consumen, durante
los meses esfivales, en los que Francia, ltaliay
Espafia no tienen cosecha.

El pais fue el primero en la regién en pro-
ducir Tuber melanosporum (trufa negra) en
1993y, pese a ser un pafs pequefio, estima
una produccién anual de entre dos y fres tone-
ladas , principalmente de Tuber melanospo-
rumy Tuber brumale.

A pesar del auge el principal obstéculo es
la falta de organizacion exportadora Segin
el experto en fruficultura Alexis Guerin Laguet-
fe asesor del Instituto Europeo de Micologia
[EMI) y director de Mycotree la prioridad es
desarrollar urgentemente un mercado de ex-
portacién que requerird “la creacién de una
cooperativa para aunar la produccién y gao-
rantizar el abastecimiento constante”.

El sector cuenta con mas de 300 truficulto-
res , muchos con plantaciones de varias hec-
féreas y una de sus veniajas es que, de mo-
mento, no estén afectadas por las plagas.

la Isla del Sur de Nueva Zelanda ofrece
un clima propicio con inviernos frios y hela-
das matinales , condiciones perfectas para el
desarrollo del aroma de la trufa. Esto, ade-
mds, ayuda a mitigar la podredumbre que se
observa en ofras zonas con inviernos dema-
siado suaves y alfa precipitacién.

Villanueva

Venta del Aire (Albentosa) @ 978785816

SUSTRATOS PARA
TRUFICULTURA
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Turbatrut

Sustrato para truficultura

¢QUE OFRECEMOS?
Sustrato para truficultura Compra y Venta de TRUFA
Nematodos entomopatégenos .: .'

MEJORA
LA CALIDAD, NOS ENCARGAMOS
UNIFORMIDAD Y PRESENCIA SOLUCION DE COMPRAR TU TRUFA
DE LAS TRUFAS PARA LUCHAR CONTRA EL  DE TODA TV COSECHA
ESCARABAJO DE LA Y VENDERLA
TRUFA
"LEIODES"

Venta de Planta (trufa negra)

NOVEDAD
VENTA DE PLANTA
MICORRIZADA

NUEVO

PRODUCTO

o] flo

iSiguenos!
@turbatruf

Contacta con nosotros y te asesoramos

Tel. 629 011 801 - 665 925 0'04
Pol. Industrial El Real - 44460 SARRION (TERUEL)
www.turbatruf.com
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